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Taxac¢ao da energia solar

Termina, nesta segunda-feira, o prazo da consulta piiblica de
resolucdo da Aneel, que prevé a taxacio de 60% da energia solar
no Brasil, setor que gera beneficios econdmicos de RS 1,5 bilhdo ao
ano, além da criagao de 600 mil novos empregos até 2035. “A me-
dida torna a produgéo solar economicamente invidavel no Brasil,
especialmente em um mercado compesto, em grande parte, por
microprodutores residenciais que adquiriram a tecnologia de pai-
néis fotovoltaicos para consumo préprio”, explica o professor do
Departamento de Economia da Universidade da Califérnia, Rodri-
go Pinto. Ao contrério do que alega a Aneel, a geragéo distribuida
proporciona redugao, e nao aumento nos custos do sistema.

Terceiro em radiacao solar

A geragdo distribuida representa, hoje, menos de 1% da produ-
¢ao de energia no Pais. Atualmente, o Brasil possui 127 mil siste-
mas de microgeragao distribuida fotovoltaica, equivalentes a 0,2%
dos 84,1 milhoes de consumidores cativos de energia. Mas, segun-
do o professor Rodrigo Pinto, o Brasil tem alto potencial de cresci-
mento, porque € o terceiro pais em radiagao solar no mundo.

Energia complementar

A produgio de energia fotovoltaica é complementar a das hi-
drelétricas, pois quando chove ndo ha sol, e vice-versa. “Ao invés
de incentivar a produgio de uma energia limpa, renovavel e mais
barata, a taxagio da Aneel promove a troca do sol brasileiro pelo
gas boliviano. O que faz pouco sentido”, afirma o professor Pinto.

Hortas nas escolas

Garibaldi incentiva as escolas a criarem e manterem hortas,
hoje presentes em 35 das 37 escolas municipais, estaduais e parti-
culares. E para as criancas terem contato desde cedo com a natu-
reza e conhecerem a procedéncia dos alimentos.

Sem sacolas plasticas

A Feira dos Agricultores Ecologistas (FAE) de Porto Alegre, que fun-
ciona aos sabados de manha na primeira quadra da avenida José Boni-
facio de Porto Alegre, deixa de distribuir sacolas plasticas, estimulando
os consurnidores a transportarem os alimentos comprados na feira em
suas proprias embalagens. A tiltima distribuicéo foi neste sdbado.

Arroz aproxima torcedores rivais

0 Arroz Tio Joao, marca da indiistria gaticha de produtos ali-
menticios Josapar, vai a midia em campanha publicitaria criada
pela agéncia DeBrito Brasil, que conta com o filme “Cozinhar Apro-
xima - Times Rivais". Produzido pela Abajour mostra dois amigos
- um corintiano e um palmeirense - separados pelo antagonismo
entre seus clubes, deixando de lado as diferengas para comparti-
lhar bons momentos na cozinha. A proposta ¢ demonstrar que o
preparo do alimento pode vir carregado de potencial conciliador,
capaz de diminuir distancias impostas pela rotina ou diferengas,
em uma campanha de seis videos com tematicas diversas.
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aritter20@gmail.com

® 8
4
o

o Infraneiworks

TECHOLOGIA. DA INFORMAGAD

Gestdo de Tl Seguranga
Monitoramento

Outsourcing

Projetos de Ti
Supaorte Técnico

51 3325-5700 | Porto Alegre RS

CLAITON DORMELLES /AR QUNDYIC
1

Trabalhadores temporarios e empreendedores aproveitam o alto fluxo de pessoas nos trés meses de veraneio

Verao abre oportunidades
de renda no litoral gaucho

Praias atraem negdcios sazonais e reforgcam o caixa dos lojistas locais

/ VARE)O

Carlos Villela

carlosvillelag@jomaldegemercio.com.br

Além de ser um periodo de
descanso e férias, a temporada
de veraneio também abre pos-
sibilidade para empreendedores
aumentarem o faturamento. As
oportunidades que surgem no
periodo de veraneio ajudam a re-
forgar o caixa dos lojistas locais e
também atrair aqueles que nao
tém na regiao litordnea o foco de
atividades pelo resto do ano.

0 Atlantida Food Park, no
municipio de Xangrila, tem atrai-
do empreendedores ao disponibi-
lizar espago para food trucks, es-
truturas semimaveis e palcos para
shows. As opgoes variadas de ali-
mentagao sdo marcas conhecidas
em Porto Alegre, como Usina de
Massas, Pueblo e Tuca Truck.

“0 parque é uma solugao
vidvel para a quantidade de pes-
soas que vem para o Litoral nes-
sas datas festivas. A infraestrutu-
ra do Litoral nao comporta tanta
gente querendo comer fora, e o
food park supre essa necessidade
e cumpre essa funcio durante o
verao”, diz o gerente Mucles Hu-
wari, que compara o local a uma
praga de alimentacio de sho-
pping, mas a céu aberto.

Para participar de eventos no
parque, primeiro € preciso uma
aprovacao para garantir que o
empreendimento se encaixe no
cardapio da programacao do food

park. “Para manter a diversida-
de, mantemos um tipo de alimen-
tagao para cada operagac, para
nao ter 10 hambiirgueres e 10
pizzas”, explica. Depois, é neces-
saria a obten¢do de um alvara de
funcionamento provisorio junto
a prefeitura.

Outra oportunidade de ren-
da no Litoral é o servigo de trans-
porte por aplicatives, como Uber
e Garupa. Para Carine de Lima,
com experiéncia em dirigir para
aplicativo em Capéo da Canoa, o
movimento em periodo de vera-
neio é melhor nas municipios lito-
raneos, mas o ideal € em cidades
com populagao maior como Ca-
péo da Canoa, Tramandai e Tor-
res. “Sao corridas curtas, mas em
bom volume, e o transito é mui-
to melhor. Os proprios mentado-
res utilizam bastante o servico de
Uber, ndo sé os turistas”, diz.

Entretanto, ela aponta que,
as vezes, os nomes das ruas nao
correspondem ao exibido nos
aparelhos de geolocalizagéio, e é
comum gue se entre em ruas er-
radas durante os primeiros dias
da atividade. Ela também chama
a atencdo para as peculiaridades
de atender o piblico banhista.
“Areia no carro € inevitavel”, diz.
“Muitos querem entrar no carro
com roupa de banho molhada,
mas geralmente é o puiblico tu-
rista que faz isso por justamente
nao saber diferenciar onde eles
estdo usando o servigo.”

Para quem ndo é autbnomo
ou nao tem seu proprio negocio,

ha as oportunidades temporarias
de emprego, como as do Asun. O
supermercado, presente com for-
¢a na Capital e no Litoral, tem fi-
liais nas praias de Imbé, Mariluz,
Quintéo e Cidreira, além da rede
de lojas subordinada Leve Mais
em Balnedrio Pinhal, Osorio, Ca-
pao da Canoa e Nova Tramandai.

“Atuamos no Litoral desde
1975 e temos muito ergulho dis-
s0", afirma o diretor da rede, An-
tonio Ortiz Romacho, para quem
“ter loja no Litoral é quase uma
questao social”. De acordo com o
empresdrio, o faturamento e lu-
cro dessas lojas ocorrem majori-
tariamente em dezembro, janei-
ro e fevereiro. Para cobrir a alta
demanda durante o veraneio, o
Asun abriu 500 postos de traba-
lho nas oito cidades que o grupo
tem atividade.

De acordo com Ricardo Die-
drich, presidente da Associagdo
Gaticha para o Desenvolvimento
do Varejo (AGV), ha um beneficio
em focar no Litoral durante o ve-
raneio porque, em pouco tempo,
o fluxo de pessoas é muito alto.
Um dos modelos que ele sugere é
o de pop-up stores, lojas que tra-
balham em periodos sazonais.
“Pode ser através de contéineres,
espacos diferenciados a beira-
-mar ou onde tenha fluxo maior
de pessoas”, diz. Para Diedrich,
elas trazem resultados positivos
porque podem fortalecer a mar-
ca, fazer do formato que o comer-
cante quiser e focando em mos-
trar qual é o diferencial.



