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sta edigao traz os resultados da Pesquisa de Reconhecimen-
to de Marcas, realizada por SM anualmente. Nela, vocé vera
que 2015 nao foi facil para a maioria. Nem mesmo as marcas
lideres e vice-lideres, que tém maior poder de investimento, sairam

ilesas da crise economica. Em 123 categorias analisadas, 48 lideres
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e 35 vices perderam share of mind no ano passado. Em contrapar-
tida, o estudo de SM também constatou que um grupo de 34 mar-
cas conseguiu crescer nalembranga do varejista, apesar do cenario
dificil. SAo marcas que investiram em tecnologia de produto

ou que atuam em categurti as em crescimento, entre outro fatores.

‘

CATEGORIAS - MIX - TOPFIVE

GUIA PRATICO DE SORTIMENTO

2016

.
ARARARAA AR AR AR AAAAARAARAARAARIARTARAARARA R T o o o e

TR0 0000000000900 0000%0%0%000

¢

"‘0

*e
+ e

¢ Q‘
0"

v
*
*
*
*
*
*
*
*
*
*
*
*
¢
&
*
*
*
*
L 4
*
*
L 4
*
*
. 4
&+
&
*
*
L 4
*
*
*
L 4
L
*
¢
*
*
&
L 4
*
&
L
*
L 4
¢
*
L 4

%«.-
*e N
IR\
* e
LN

‘Q

*e e

\
¢




ENTENDA
A PESQUISA

O estudo de marcas de SM, em sua
442 edigdo, contou com a parti-
cipacdo de 2.903 supermercadistas de
todo o Brasil. Realizado entre julho e de-
zembro do ano passado, o levantamento
mede a lembranca do varejista em rela-
¢do as marcas. Fles apontam em questio-
ndrio as trés que acreditam ser as mais
vendidas em suas lojas, em ordem de im-
portincia. Apds receber os formuldrios
preenchidos, SM atribui pesos 4s marcas
conforme a ordem em que foram apon-
tadas, dando origem ao share of mind de

cada uma. O passo seguinte foi classificd-
las em ordem decrescente de indice de
lembranga no total Brasil e em sete regi-
oes do Pais. Esse trabalho deu origem ao
ranking das marcas, que vocé encontra
nesta edigdo. Elas estio divididas em 162
categorias de bens de consumo de mas-
sa e quatro de insumos e equipamentos.
A edi¢do Mix de Marcas é o segundo
volume do Guia Pritico de Sortimento.
Também fazem parte dessa colegdo o Guia
de Categorias, publicado em maio por
SM, e o Top Five, que circulard em agosto.
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MERCEARIA DE
ALTO GIRO

ACUCAR REFINADO 44
ARROZ 44

ARROZ INTEGRAL 44

ATUM EM LATA 46

AZEITE 46

AZEITONA EM CONSERVA 46
CAFE TORRADO E MOIDO 48
CALDOEMPO 48

CALDO EMTABLETE 48
CATCHUP 50

FARINHA DETRIGO 50

FAROFA PRONTA TEMPERADA 50
FEJAO 52

MACARRAQ 52

MACARRAO INSTANTANEO 52

54 MAIONESE
54 MASSA SEM GLUTEN

54 MILHO DE PIPOCA PARA MICRO-ONDAS

56 MILHO VERDE EM CONSERVA
56 MOLHO DE SOJA

56 MOLHO DE TOMATE

58 MOSTARDA

58 OLEO DE SOJA

58 OLEOS ESPECIAIS

60 PALMITO EM CONSERVA

60 SOPA EM ENVELOPE

60 SOPA INSTANTANEA

62 TEMPERO PRONTO EM PASTA
62 TEMPERO PRONTO EM PO
62 VINAGRE
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ACUCAR REFINADO

ARROZ

ARROZ INTEGRAL

GUIA PRATICO DE SORTIMENTO 2016 CATEGORIAS- '\ -TOPFIVE

MERCEARIA DE ALTO GIRO

AC, AP, AM, MT,
M3, DF, GO, MA,
PA, PI. RO, RR e TO

AL, BA, CE, PB, PE, E5, MGe GRANDE GRANDE INTERIOR
RN e SE INTERIORDO RJ | RIO DEJANEIROD SA0 PAULD DESAQ PAULD

PR, SCe RS

1 UNIAD* 1 UNIAD*® 1 UNIAD = 1UNIAD* 1 UNIAD = 1 UNIAD * 1UNIAD* 1 UNIAD =
2 CARAVELAS 2 CORURIPE 2 GUARAMNI 2 CARAVELAS 2 DA BARRA 2 CARAVELAS 2 ALTO ALEGRE 2 DUCULA
3 ALTO ALEGRE 30LHODYAGUA | 3 CLARD 3 GUARANI 3 CARAVELAS 3 ALTO ALEGRE 3 CARAVELAS
4 DA BARRA 4 DA BARRA 4 NEVE 4 ALTO ALEGRE 4 DA BARRA 4 DUCLILA
5 GUARANI 5 CARAVELAS 5 COMETA

5 MEVE

DADDS PESQUISA SM

Indice de preferéncia das trés primeiras marcas em 2015 Lider ha 4 anos consecutivos Maior evolucao de preferéncia da marca em 2015 - pp®!
b6, 035 UNIAD CARAVELAS - 3.3
1 TIOJ0AD 1 TIO 104D 1 PRATO FIND 1TIO JOAD ** 1CAMIL® 1 TIO JOAD 1 KIARROZ 1 CRISTAL
2 PRATOFING 2 URBAND 2 COoDIL 2 PRINCESA 2 PRATO FINO 2 CAMIL 2 RAMPIMELLI 2T JORGE
3 CAMIL 2 EMOCOES 3TIOJOAD 3 CARRETEIRO 2TIOJOAD 3 PRATO FING 2TIO JOAD 3 BREJEIRO
4 URBANC 4 CAMIL 4 REl ARTHUR 4 COMBRASIL 4 50LITO 4 ALBARUSKA 3 PRATO FINO
5TIO MINGOTE 4 SEPE 5 BLUEVILLE 5 EMFPORIO 4 PANELACD
SAD J0AD
& MAMORADC 5 PILECCO NOERE 6 BROTO LEGAL & CHINES
7 BLUEVILLE 6 FANTASTICO 6 PILECCO NOBRE | 6 URBAND
TTIA Y 7 SABOROSO
DADDS PESQUISA SM
Indice de preferéncia das trés primeiras marcas em 2015 Licler hai 4 anos consecutivos Maior evolugso de preferéncia da marca em 2015 - pp
31.35% TI0 Jo&p URBAND - 1.7
1 TI0 J0AD 1TIO J0AD 1TI0 JOAD 1 PRATO FIND ® 1CAMIL® 1TIO JOAD 1 BLUE VILLE 1 TI0 J0AD
2 PRATOFIND 2 URBAMND 2 PRATO FINO 2TI0 JOAD 2TIO J0AD 2 PRATO FINO 1TIO JOAD 2 URBAND
3 CAMIL 3 CAMIL 3 PILECCO NOBRE | 2 UNCLE BENS 3 UNCLE BENS 3 PATEKO 2 PRATO FIND 3 PRATO FIND
4 URBANO 4 MEU BLIL 4 CAMIL 3 MEU BLIL 4 PILECCO NOBRE | 4 ALBARUSEA 3 FAELI 4 TIO JORGE
S PILECCOMNOBRE | 5 EMOCOES a RARIS 5 ROSALITO 4 PILECCO NOBRE | 4 ZAELI
6 ZAELI & ZAELI 5 S0LTO 6 S0LTO B YOKI MAIS VITA
6 PRATO FING
T
Indice de preferéncia das triés primeiras marcas em 2015 Licer ha 4 anes consecutivos Maior evolucso de preferéncia da marca em 2015 - pp™!
36.64% NENHUMA PILLECD NOBRE — 4.9

« Dadas sobre evalugbo do indice de preferéncia de manca, indice de preferéncia das trés primeiras marcas & ider hb quatro snos consecutivos $8o da 44* Pedquiss de Reconhecimento de Mancas.
= ppd1) - pontas percentualsfapenas variago acima de 1,00 pp - “entre 30% = 49% das menpbes - **acima de 50% das menghes
+ ND(2) - Daedos nio dispenives - Indice de prefemdneia das trés prirmeinas manas cormespends a resultsdos Brasil s Informagies nbo submetidas a testes de valicdagbo eaatistics,

44 sM.COMBR|JUNHO 2016



