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Setor investe em exportagdo para nao

depender 6 do mercado interno, mas 8 '

ndo deixa de oferecer diversas opgoes L

para abastecer a mesa do brasieiro ¥ S 1

P73
oprato - -

»
4
brasileiro tem hdbitos alimen- ; - |
tares bastante tradicionais. In- w.. o ‘-
dependente de classe social, 0 ; -
arroz é um dos alimentos que ‘.‘

fazem parte de sua alimentagdo didria
- ndo importa o dia da semana. Os ni-
meros sdo conflitantes, mas, segundo
o presidente da Abiarroz (Associagdo
Brasileira da Industria do Arroz), Mério
Pegorer, cada brasileiro come, por ano,
aproximadamente, 35 quilos de arroz.
“0 brasileiro gosta muito de arroz, e
nosso consumo poderia ser bem maior \J
que o atual, desde que algumas coisas e

nimere chegaria a

fossem feitas no pais”, comenta Pegorer, S o nor ano
referindo-se as diferentes legislages de e em alguns outros
Imposto sobre Circulagdo de Mercado- paises. como Luba
rias e Servigos (ICMS), a competigio de- 4 r'ﬁ'?;;:;ﬁ I‘: ;;;’
sigual do setor entre estados e também * quillos por and
a competigdo do arroz que vem de fora '

do pais, além de uma imagem errada,

segundo ele, de que arroz ndo tem vita-

mina e ndo traz beneficios para quem o
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consome. “Bobagem, o arroz € nutriti-
vo. Faz bem a saide”, enfatiza.

O presidente da Abiarroz e também
proprietdrio da Guacira, fabricante
desse cereal hd quatro décadas, se-
diada no interior paulista, acrescenta
que a crise econdmica também afeta
o setor, como nem poderia deixar de
ser. “E um momento econdmico difi-
cil. O Brasil, atualmente, tem visto no

mercado externo uma boa forma de
escoar parte de sua produgdo”, explica
0 empresdrio, dizendo que a produ-
¢do brasileira estd em 11,5 milhdes de
toneladas, mas que a capacidade ins-
talada é de 14 milhdes de toneladas.
ercado externo ndo € nem pode
ser a salvagao do negécio, mas tem nos
ajudado, é fato”, afirma.

a o setor saiba que a expor-

--?'taf;ﬁn ndo pode ser vista como a sal-

rem resultados melhores nos lti-
; anos. Desde 2012, a Abiarroz tem
uma parceria com a Agéncia Brasi-
leira de Promogao de Exportagio e
Investimentos (Apex-Brasil) para a
~ promogio de arroz e seus derivados
no mercado internacional, parceria
esta em forma de projeto e que leva
o nome de Brazilian Rice.
~ “Até o inicio desse projeto, era cada
_um por si. 56 as empresas maiores,
com mais capital, tinham condi¢des
tar”, Eﬁi]ica Gustavo Ludwig,

projeto conta hoje com 32 empresas,

- sendo que 20 delas j& exportam e as
outras estdo sendo capacitadas para
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. arroz no Brasil é
de 1.5 milhdes de
toneladas por ano

Y
iy

também fazé-lo. “Ja mandamos nosso arroz para 45 desti- -
nos diterentes”, conta Ludwig,.

O projeto permite que fabricantes brasileiros de arroz
participem de muitas feiras internacionais, também em
convengoes e rodadas de negdcios, além de, as vezes, tra-
zer compradores internacionais para conhecer os nossos
produtores e fabricantes - visitagdo ao campo e a industria. wdon
Ludwig diz que o projeto € continuo e os resultados sdo Banglastest

cada vez melhores. “Em 2015, comparado a 2014, crescemos
nossas exportagoes em 587."

Rio Grande do Sul: a terra do arroz

Tiago Barata ¢é diretor comercial do Instituto Rio Gran-
dense do Arroz (Irga). Segundo ele, entre 68% e 70% da
safra brasileira sai do Rio Grande do Sul. “Os pampas
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gatichos, por ser uma drea de terras
baixas, alagadicas e com dificuldade
de drenagem, tiveram na cultura do
arroz a tinica que se adaptou bem ao
lugar”, destaca Barata, sem antes di-
zer que, hoje em dia, muitos produ-
tores persistem nessa cultura sé por
nao haver opgdo para as suas terras,
pois os precos atrapalham muito es-
ses agricultores. "O Brasil é o pais
onde se come o arroz mais barato no
mundo”, afirma.

Niameros do Irga apontam o Rio
Grande do Sul com 18 mil produtores,
sendo grande parte deles de pequeno
porte, com dreas de plantio que vao
de 150 a 200 hectares, em média. Esses
nimeros relevantes do estado do Sul
sdo fundamentais para que o Brasil se-
ja 0 maior produtor de arroz do mundo
fora da Asia. No entanto, o consumo
vem diminuindo. “Houve uma redu-
¢ao do consumo per capita de arroz no
Brasil de 17%, pelo menos, nos tltimos
20 anos”, alerta Barata, dizendo que al-
guns preconceitos sobre o arroz estdo
sendo determinantes para essa baixa
no CONsumMo.

A 6tica da indistria

José Rubens Arantes é diretor de
suprimentos da Camil. Segundo ele,
na mais recente safra, a Camil pro-
duziu mais de 666 mil toneladas de
arroz. Desse total, 55% foram comer-
cializados com a propria marca Camil.
Jd o restante, foi dividido entre suas
marcas regionais, as marcas proprias
que produz e o que é comercializado a
granel, além do que tem como destino
o mercado externo. Toda a produgio
vem de parceiros, visto que a empresa
ndo planta arroz (uma praxe do setor).
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“Atualmente, temos mais de 500 fornecedores de arroz
cadastrados e com produgio nas regides Sul, Centro-Oeste
e Nordeste. Grande parte de nossos fornecedores parceiros
estd concentrada no Rio Grande do Sul e, por isso, nossas
plantas de empacotamento de arroz estio sediadas naquela
regido, embora também tenhamos empacotamento no Ma-
ranhdo e Mato Grosso”, comenta Arantes.

O diretor da Camil diz que 9% de todo o arroz comercia-
lizado sdo destinados a exportagio e que esse volume cresce
expressivamente. Segundo ele, sé no ano passado o volume
de arroz exportado cresceu 34%, comparado ao ano anterior.
“Os principais destinos sao EUA, Espanha, Japao, Suiga,
Antilhas Holandesas e Portugal.” Outro fator de destaque
do setor, segundo Arantes, seria o crescimento do consumo
de arroz integral. “56 no ano passado crescemos 12% nesse
segmento”, conclui.

Augusto Lauro Oliveira Junior, vice-presidente da Josa-
par, conta que a empresa produz 432 mil toneladas de arroz
por ano. A sua produgdo é comercializada com as marcas
Tio Jodo e Meu Biju, de forma nacional. No entanto, a Josapar
tem marcas regionais: No Ponto, Beleza, Bataclan, Impacto,
Exato, Tio Mingote, Pedrinho - e o de variedade de cozinha
japonesa Nikkoh.

“Fabricamos 12 tipos de arroz. Mas o que nos chama mui-
to a atengdo no mercado atual é o aumento do consumo de
produfos com o mote de mais sauddveis. Nesse ponto, o ar-
roz dos tipos considerados mais sauddveis, como o integral,
chegam a ter um crescimento de 15% ao ano”, destaca Junior.

A SLC Alimentos beneficia 360 mil toneladas do grdo por
ano entre suas unidades do Rio Grande do Sul e Tocantins,
A marca carro-chefe da companhia leva o nome Namorado.
A empresa também possui as marcas regionais Americano,
Bonzdo e Butui. A produgdo se dd por meio de parcerias com
350 produtores do Rio Grande do Sul, principalmente e 50
no Tocantins. A expectativa da SLC é crescimento do setor.

“Aparentemente, a queda de consumo de arroz no Brasil,
registrada nas ultimas trés décadas, se deu principalmente

mia Grande do Sul é responsavel’
por 68% a 70% da produg&o nacional
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ARANTES, DA
CAMIL: No ano
passado, as
exportacoes

de arroz
cresceram 34%

pela mudanga de hébitos de consumo,
além do advento as refeigdes fora de

casa e ao fast-food, que comegam a ce-
der espago a retomada de uma alimen-
tacdo mais sauddvel”, analisa o gerente
comercial da SLC, Chesman Carvalho.
O otimismo da SLC ¢ tanto, que
neste ano deve investir bastante em
campanhas promocionais nos pontos
de venda. “O objetivo é destacar carac-
teristicas especificas dos nossos pro-
dutos, promovendo a experimentacio
e estreitando o relacionamento com o
consumidor final”, explica Carvalho.
O gerente comercial salienta a im-
portancia da boa alimentagio e quanto
o consumo de arroz deve ser retoma-
do, em detrimento de outros alimentos
nem um pouco sauddveis. “Podemos ir
do tradicional arroz branco, que com-
bina com os mais diferentes pratos,
até o integral, que é o queridinho das
dietas, passando pelo parboilizado.
Arroz é um dos alimentos preferidos
dos brasileiros e faz bem”, conclui.



