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Dose tripla

Saiba o que trés
eventos, realizados
neste ano, trouxeram
de conhecimento
para seu negocio

eres de Vendas

sxclusivo da Nielsen mostra quais sao as cinco marcas mais vendidas
areas auditadas e que ndao podem faltar nas gondolas de sua loja
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Cardapio

diversificado

< categenas que compiéem as céstas de alimantes
A B0 baslanle dislinlas, mas 2lgumas delss compar-
tilbam atributos e tendéncias que tem impulsionado as
vendas comc, a segmentagio. & praticidade ¢ a gour-
metizagso.

fs trés categorias de mercearia salgada que mais
tiveram destaque no Fsludo Licgeres de Vendas 2015
comparado a 2C14, foram: melho
refeqado (10,29, alurm o Bonito
(9,6%) ¢ tempero industrializs-
do (3,4%). Tod=: elas possuem
marcas Iideres cujos portf&ics

\ L
o \g R < 4

Melhores desempenhos (%) - mercearia salgada

4o compastos por versGes para
atender a ccas 8es e a deman-

EIOERELIVES 2014 x 2015

daz de conzume espeilicos,

Maolho de tomate refogado

13

No cazo das duss promeiras,
a segmenrtagdo mostra cue,
alérm de facilitar o dia a dia
das pessoas, existe um esforgo
cada ver maior por parte des

fabricartes o fim de olerecer
predutes cagazes ce trazer
para a mesa dos consumidores
a mesma soflstcagdo de um
rescaurante,

\.

vk Vb | Soadreh

A4 connodrirala na categorn a
de derivados de tomate, como molhos @ extratos, €
acirrada e ~zlu empresas comna Cargill. Bunge e Fugini.
Essa categoria estd entre & dez mais impartantes de
predutos 2limentcios nao pereciveis de grande penetrs-
¢ao dornic/liar {mais de JO%) e com alta frequéncia de
compra, sequndo os proprios fabrcantes,

ntual detentora das marcas PFomarola e Tarantella, a
Cargill apestaforie na cegmentagdo. _ider ra categoria,
Pomarola pessul as lahas: Tradicleral, Sea Togue Ca-
z2iro, Receita (pizza. parmegiana e belonhesa), Receitas
1 [com um togue extra de azerte Salle, gue transforma

AFERNIPER » Borga 20E

Clec ¢ azeite 1.6 _
Tempero industrializado -I,El "'=
Atum benita -2,_5‘_H
Pelxe enlatade 14,7
Maicnese 5.0

Massa alimenticia 0.6

seu prato emum evento), Lévia (sabor menas dcido, 0%
de gordura e leve em sédin) e Chel. Desenvolvida em
parceriacoma chef Carla Pernamoucoe, ezsa dltima linha
é composta por um unico melho que leva ingredientes
comao limde sicllieno, azeite & menjericaa,

Por suavez, a Bunge ¢ dona da Etli e da Salsarelti,
atualmente, a Salsareth possul trés linhas: Dia a dia
(racicional, bolonhesa, manjericdo, azeitona ¢ suga),




‘%

Esperialidades (pizza, het dog & parmegiana) e Gour-
met (basilico, classico, picante, riccka e olival. A linha
gourmet utiliza embalagem de vicro eingredientes mais
diferenciados,

~ Igualments, a Gemes da Costa, marca da GDC que
€ lider no segmenta de atuns, além de segmentar tam-
bem oferece itens com apeln premium. E o caso dos
filés de atum Gomes da Cosla. Preparados com a parte

mais nobre do peixe e purc azeite de oliva extra virgem
oferece unna qualidade compativel cam ¢ paladar de comr
sumidores mas exigentes. Podem ser encontrados nas
versoes: azelte de cliva e azelte de oliva comalno e 2do
idoais para varias receitas, desde entradas o aperitivos
até o prato principal.

A empresa também esta stenta a tend&nciz da
caudabilidade. Para acompanhd-la. langou ¢ atumcom
baxoteor de sodioque oferece uma redusdc ceate B3
na concentracic de sal, gragas ac culdado na selegdo
e prepara¢do do pescado. Foi desenvolvido especials
mente para aqueles que buscam uma alimentacac mais
sauddvel e equilibrada e ;ambém & idezl para guem tem
hioertensae, s=gundo a companhia.

Em releg&o a temparos, o Ajinomoto @ a dons das
marcas lideres lante na verséo l'guide/pasta com a
Sabor A Migquanto na de pdftablete com a Sazdn.

Sabor Ami estd disponivel em vdrias versées,
entre elas: teque espeacial azeite e ervas e togque de
cebala frita, Mo prinneiro semestre do 2ro passado, a
marca passou gor ums reformulagdo visual: design
em cores mais intensas, imagens mais apetitosas dos
ingredientes e © sele de "0 1° ¢o Brasil em vendas”.
Sequndo a empresa, a modernizagdc téve o cbjetivo
de transmitir uma imagem mais clara da quzalidade
& dos beneficios do praduto, além de reforgar sua
liderarga na categoria.

Desde 1988, a linha Sazén vem adicicnandoum togue
diferenciado ans pratos presarados pelas consumidores
brasilgircs, Tratase de uma combinagde de temperos
que realsa e complemenrta o sabor e & cor da comida. £
com um diferenzial extra: =em menatonia, 580 mais da
dez zabores diferentes para vocé fazer receitas como
gue tiver em casa.

il allDCal a vida

Ao separar a5 categorias de alimentos entre mercearia
salgada e doce, nesta dltima, ¢ Estude Lideres de Yerdas
2015, no contraponic entre © ane passado e 2014, mos-
tra cue 25 categorias que mais avangaram em verdas
em volumes farame creme de amendoim (13,334, leite
condensado (9, 3%) & creme ce (ete (B 4%,

4 categoria de creme de amendoim caiu no gasta
de boa parte dos consumidores pele apelc saudével.
Tendoe o amendeim como ingredente principal, esca
tioc de ke érico naz chamadas gorduras boas, alemde
energéticos. Ha ainde versées gue olerecemn berelicios
adicionais como ndmera reduzido de calorias, alto teor
de fibrasz, a/ém de outraz variecades cus a0 vres de
agucar e de gluter.

Emreagdc &o leile condensaco, € mpor lanie lem-
brar que, em 2014, a apcsta em embalagens cartonadas,

Vergz220E = SLPENNIFER
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Fadw o wasr | 2embime

mais econdmicas e praticas do que as latas, garantiv a
lideranga de vendas na <ategoria.

Es=a capacidace ce se reinventar @ um dos trunfos do
segmentaque & considerade madure dado o altcindice
ce penetragdo nee lares. O pradute estd presente no diz
@ dia dos brasileiros desde o5 aras 19720,

MNazza dire¢ac, no ano pas=ado, as compznhias Lali-
cinies Bela Vista, dona da Piracanjuba, & ltambé resolve-
ram agostar emversaes de leite condensado e creme de
Izile sem lactiose, Driginalmente, os ilens estdo voltados
a aterder consumidores que tém restrigdes ao consumc
da lactose, um carboidrato (agucar) cue esté prezente
na leite e ao qual muitas pessnas sdo intolerantes. Mo
entarlo, e crescente o nlmero ce cielas gue pregamo
Firm da Irgastie da lactose.

N cas5o do Piracan)uba, o5 langamentss integram a
patratégla de expansie da linha 2ero laclese, gue ante-
risrments éra composta spenas por ‘eite e bebda lictea.

Sequirde uma logica seme hanie. 2 Itambé também
cecidiv ampliar & linha Melac de produtos sem lactose.

Na contizmao da onda (tness, & Nectlé, que delém
2 liserarga com 3 marca Maga reselveu trazer ce velta
2o mercado a versio eremosa do leite condensada que
pode ser degustada diretamente da lata com colher.
E também permite a 2olicagdo direta em coberturaz e
recheics, Segundo a empresa, o retorno de Moga Cre-
mese ao mercado brasileiro alende a0 desejo dos 1as
ca marca que ficaram érfdes da versdo quando ela fol
retiraas da portfélio.

SIFELNFER # ‘larga cChe

Variacdc Volume Brasil
2013 x 2014 2014 x 2015
Leite as=éptico 4.4 43
Café em pd e gréos 16 4.3
Bolacha/biscoito -0,3 2,3
Lelte condensado 9.2 9.3
Aclcar =T e
Leite em po -2,9 3.6
Creme de leite 8.2 8.4
i e
Creme de amendoim 19,6 14,3
i Drops, caramelo e pastilha 1.4 39

de sus nova lata,
siim e dotada do <
Facil. i

Ainda em relogdo &
rlaslelte concensa
leite vale destacar c
5a0 itens atrelados &
comprz de abastecir
reposigac. Caracteriz
=35 que tendem a ben
formalo das lojas de viz
que se sjustam & pec
do shepper de solucionar raph
damante essa HM 3 AU
loja proxima.
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Arroz - Tipo Branco

BRASIL

I* CAMIL/CAMIL

2* PRATO FINO/PIRAHY
3 TI0 JOKO/JOSAPAR
4*  ROSALITO/CEREALISTA ROSALITO
5' ALBARUSKA/ALBARUSKA

Top 5 45 l%

e

-

Nordesta MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janeiro
" 710 JORG/JDSAPAR PRATO FINO/PIRAHY TI0 JORC/JOSAPAR
2 T10 URSANC/AGIC IND. LTDA. TIA JU/TIA JU PRATO FINO/PIRAH Y
k2 31JUAJOSAPAR SEPE/COOP. TRITICOLA SE2EENSE ZARRETERO/CAMIL i
4 CAM LLAMIL SEMPRE & BOMJ/ICR ZEREAS MAXIMO/MAXIMO ALIMENTOS
5 SOFCAMIL 710 JORO/JOSAAR ZOPARFOZAF AGRICOLA R0 FARDO
Top S\ 318% J 4k J N\ 502% !
Pns
Interlor de & Paule PR, 5C e RS M3, GO & DF
I CAM LEAMIL TI0 JORGYJOSA®AR ZRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
2 PRATO FING/FIRAHY BLUE VILLE/SANTALICIA 110 JOROLIOSAPAR
3 ROSAL (TO/ FREALISTA ROSALITD PRATO FINO/PIRAKY TID JOICEDA ALIMENTDS.
4 BRO0 LEGAL/BROTO LEGA NAMORADC/SLC ALIVENTOS CAMILACAMIL
5 T10 JORC/JOSAPAR TID URBANO/AGRO INC. LTCA. CALIFGRNIACRISTAL ALIMENTOS
Top 54 500% e )\ sio%
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Arroz - Tipo Integral

BRASIL

I TIO JOKO/JOSAPAR s
2* PRATO FINO/PIRAHY
i e
4°  UNCLE BEN'S/MARS BRASIL

50 CAMIL/CAMIL 8
Tnp 5 61 4%

Nardeste

T10 JORO/JOSAPAR
LIMIOSAFAR
EMOGOES/NELSON WENDT
CAM LAAMIL
TARIS/MARS BRASIL

\_ T40%

>

Puas——— Wims  Woor

Interior de Sée Paule

T10 JOAUfJOSAPAR

CAM LACAMIL

PRATO FINCYFIRAHY

RARIS/MARS BRASIL

BLUE VILLE/SANTAL(CIA
\_ ST6%

MG, ES, interier R Grande Rie de Jansiro
PRATO FINO/PIRAHY MAXIMO/MAX MO ALIMENTOS
T10 JORCLJOSAPAR T10 JORO/JOSAPAR
UNC_E BEN'S/EFFEM PRATO FINO/PIRAHY L
CAMILICAMIL UNC_E BEN'S/MARS BRASIL
RARIS/MARS BRASIL RARIS/MARS 3RASIL

\ 675% )\ Te% p

54 | SPIREPE] = Margo 206

PR, 5CaRS Ms, GO & DF
T10 JOROfJOSAPAR T10 JORO/JOSAPAR
UNC_E BEN'S/MARS BRASIL BLIU/JOSAPAR
LIRBAKO;IRBAKD RARIS/MARS ARASIL
BLUL ".EII.LE,-"SRHTth CIA FRATO FINO/FIRAHY
RARIS/MARS BRASIL CAMILICAMIL
\_ 645% J A\ J0g% e
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Lideres do®

Arroz - Tipo Parboilizado

]E
z -
3
.
5 i

Tnp5 41,5%

.
L] -

: : -

O I T e

i i- i

BRASIL

~ TI0 JOAO/JOSAPAR
URBANO/URBANO
EMOCGES/NELSON WEN DT
CAMIL/CAMIL
BURITI/CDOPERATIVA JURITI________‘______

Wordesta MG, ES, Interior RJ Grande Rie de Janairo
EMOCTES/NELSON WENDT PRATO FINOSPIRAHY 110 JOKCfIOSAPAR
JREANCYUREAND SEFEACOOP, TRITICOLA SE2EENSE CARRETEROfCAMIL
3OPCAMIL 110 JOAGYJOSA*AR PRINCESA/EXTREMO SIL
CAM LEAML URBARCYLIR BAKD PRINCIPE/CAMIL
110 JOACYJOSAPAR CODILAODL COOPERATIVA PRATO FINO/PIRAHY
\ 52T% ]\ 6% g\ 98k 4
Pons AT
Intarier de S&e Paulo PE.5CeRS5 M5, GO & DF
TID JORCYJISAPAR BURITIC OOPERATIVA JURITI TI0 JORCYJOSAPAR
TAM LALAMIL KIARROZ/FUMACENSE SAMILICAMIL _
PRATO FiHL‘H’PIRﬁHT' TI0 JOACLIOSA AR TI0 JOIGEL DA ALINENTDS
BLUE VILLEFSANTALUCIA URBANO/UR BAKO CRISTAL/CRISTAL ALIMENTOS
NAMIBADOSSLC ALIMENTOS BLUE WILL E.I"SRI'ITAL]E A URBANO/URBAKD
\ 70 J \ 5k J \T6F F

| SUPERHIPER = Margo 200¢
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PEIXE ENLATADQ [SARDINHA)

1 22 3
BRASIL GIMES DA COSTAGLC COQUE RICAMIL a3f30c PESCACORCAMIL
AREAT  GIMES DA 2OSTAJGEC COQUE RI/CAMIL 83500 PESZACORCAMIL ;
ARFA?  ROMFS DA SOSTAGIT FOQUF RIACAMI AYTOC RUPI/RURI ‘EEEAIDR’MﬁIL .
AREA 2 BUMES DA COSTAGLL COQUE ROACAMIL P-SCALOR/CAMIL H8 6L SUHIfRUB
AREA 4 GIMES DA 2OSTA/GOC CIQUE RTACAMIL 83fa0c RCEINSON CRUSOEMROSINS O CRUSCE  PESCADCRAAML
AREAS  GOMES DA ZOSTA/GOC COQUE RIACAMIL 83/50C RCEINSCN CRUSOEMROINSON CRLSCE.  PESCADORFCAMIL
ARFA G GOMES DA “DSTA/GLE COAUE RICAYIL R H N PESTADORTANIL ROEINSIIN CRUSOT FORING
ARZA T GOMES DA SUSTAGDE COQUE RIACAMIL 83500 RUEI/RUBI IEIRA MARMMPEK
somes de Costa segue Ie@nco o mara Pescador entra no ranking
k- .
FPRATO SEMI PRONTD
I 2 3 - g
BRASIL T 0 JOAD/.OSAPAR CALDO 30M/STIVAL ALINENTOS - PASTAROTIANTAAR® SPA  RICE CUR/STIVAL AL MENTOS  RISOTO INVERN .fr 5 PSPA
AREAT T JDADYOSAPAR CALDO SIMASTIAL AUNENTOS  PASTARDTIANTAAR & SPA  PISOTO INVERNISF & PSR
th# £ Tl jLI.ILl.I"..U:QI.I‘AH SRS AHOTIFAN AR R & -2 CALLO BiOIMATIVAL AUMEN 0% RICE CUPRSTMAL AL MENTDS
AREA 3 T'0 JOACH.OSAPAR PASTAROTIAANTAAR & 524 MASSA LEVE/MASSA LEVE  RISOTO INVERNISF & P SR
AREA 4 T'0 JOADY.OSAPAR PASTAROTIANTAAR & P2 CALDOBOM/STIVAL ALIMENTOS  RISOTO INYERNIST & PS8
ERTAS T IVATY.OSAPAR MITAROTIANTAZR & S22 CAIDONM/ATIVAL AIIMENTOS  RICT CLUPSTIVAL AL MCNTOS
ARZA 6 CALDO BOMASTIVAL SLMENTOS  TIO JORDLJOSRPAR RICE ZUPSTIVAL ALIMENTOS  MASSE LEVE/MASSA _EVE
AREAT T O JOACH.OSAPAR SRSTAROTIAANTAARG S22 RISTTOINVERNIF R PSEA  CA_SOBOV/S VAL A_MENTDS °
k. sellde Bom-assipre avicerikeian(a e Pasdan Ll gvaigd Jok poslis. ¢ isya o a0 s’z g
PURE/POLPA DE TOMATE
i 2 3 4 ]
BRASIL PIMODORIVCARGILL OLE/CCNSERMAS OLE POMARCLA/ZARDILL QUERCHRAFT HEINZ W 0AIRMADS RAIOLA
ARFAT  DUERDIARATT FFINZ MO RO ARG PrMARCE AFZARCH | PAIDLAS RMADS RAITLA TARANTELIAARGIL
AREAZ  SAN FRED ANOIELPAESE SIMARDLA/CARG LL MASTROIAN /LA VIOLETERA  PONCODORO/CARGILL “RECILECTA/PR
AREA R POMODORDVCARGILL OLE/CONSERWAS OLE GRANORC,GRANORD FREDILECTA/PIEDILEZTA
EREA 4 PIMODORDICARGILL OLECCMSERWAS OLE RAICLA/IRMAOS RA10LA LA PASTINAJLA PASTINA QUEROIKRAFT | HEI
ARracE PAMOMIRON ARG i fﬂZFNEFR‘J‘A‘.-'.n:f [ A PASTINASI A PRSTINA PORAPM AT ARAL | UI]FRB,FIIEPAITH
ARZAE  PIMARDLAZARGILL SAGANINI/PASANIN MUTTIFMUTTI MASTRO ANITLA VID_ETESA  QUERCIKRAFT HEI \z
AREAT  POMARDLACARGILL A BASTINA/LA FASTINA RAICLA/IRMEOS AI0LA POMDDORO{CARGILL QUERC/KRAFT HEINZ
k. 118 avanga uma case 3 chagz 3 vice-lideranga da celegonia
SALGADINHO APERITIVO/BATATA
1e 2 3 F 5
BRASIL YOR JGINCRALMILLS AITLISIPCPSIC OCROS/PIFSICO CHECTOR;PCRSICO “ANCANGOS/PLFSICO
ARZA 1 RUF-LES/PEPSICT CHEETOSYPERSIZO TOKGENE RAL MILLS DORITOS/PE PEICO AN CANGOS/PEFSICO
AREAZ  YOK JGENERAL MILLS WFFLES/PEPSICD DoRITOS/PEFSICO CRCQUES/IATATA CROQUES  CHEETOS/PEPSICO
AREAZ  YOK JGENERAL MILLS WFFLES/PERSICT LAYS/PZFSICO DORITOS/PE PSICO CHEETOS/FEPSICO
ARTA 4 YOK JGENERAL MILLS TIRITCS/PIPSICT RUFFLES/PEFSICO LAYS/PE2SICO CHEETOS/PEFSICO
ﬁ.r{tﬂ. L FURAGERE AL MILLS TIRNCSPESICL KU FLES PRI SICD CHEE L& PERSIED i ﬁHLsﬁHLMP £ -au‘;
AREAE YK JGENERALMILLS WFFLESPERSICY DCRTOS/PEFSICO CHEE TOS/PEFSICO “ANCANGOS/PEFSICO
AREA T YOK fGENERAL MILLS FFLESIPEPSIC DCR TOS/PEFSICO CHEETOS/PEFSICO ANCANGOS/PEFSICO
\ “heates sobe para & quarta colocag2o & Fandangos &ntrs no quinko past
SOBREMESA EM PO {PUDIM/CREME/FLAMN E MARIA-MOLE )
12 Fad 3 [- L LU
BRASIL DN O [KERSUI UETRER HYAL/MONDELES LOWCUCARLIGHT sWEE MUKTSET ZRE JMEASSLIN
ARZA 1  DF. OETKER/OR. DETKER _INEASSLIM ROYAL/NONJELEZ LOWG UCARIL GHTSHEET TLEISCAMANNA B
ARZAZ DR, DETXER/DR. DETKER WYAL/MONTELEZ MU KR ETZKE LINEA/SLIM LOWCUCAR/LIGHTSWE
ARFA 3 DR. DETKER/DR. OETKER OYALMONDELEZ ML AY/ER ETZKE LEWE L CAR/L GHTSKEET INEA/SLIN
ﬁ.H’ A4 R OFTKERSOR. OETRLR {J?AI.IH[ZIHI][I.I'J LINEASS. W APTIMAFTI LtlE:.[:HHANHfh Ei Hﬁi’r"&t-.
ARFA S DF. DETKER/DF. DETKER TYAL/MONCELEZ F_IISCHMANN/AE ERASIL  LINEA/SLIM BETIAPTI
ARFAE DR, OET<ER/DR. OETKER OYALMONDELEZ LOWG UCARYLIGHTSWEE™ MUK 3RETZKE APTISAFTI
AREA7 DR OETKER/DR. OETKER ROVAL/MONDELEZ LOWCUCAR/LIGHTIWEE™ LINEASSLIM APTIAPTI
| Inea entra ne listanem des cinco i a < vendidas oo Palsanns connustar vice-fdemnce ro N esks 1.'§-'FF|'|]
k J ¥
132 | tussmmIFER & orre VR
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Lideres de

Prato Semipronto

Top 5 33,2%

BRASIL

TI0 JOAO/JOSAPAR

........................................................................................
llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll
iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii
----------------------------------------------------------------------------------------

ARER ¢

J

Mordeste MG, ES, interior RJ Grande Rio de Janaire
TI0 JORCY. OSAPAR TIC JORO/JOUSAFAR TID JOAOJOSAPRR
ZALDO BOMAST VAL ALIMENTOS FASTAROTIAMNTAAR § SPA PASTAIOT /AN TAAR & SPA
FASTAROTISANTALR & SPA CALDD BOM/STIWAL SLIMENTOS MASSA LEVE/MASSA LEVE
RISOTO IRVERNIST & P SA RICE CUP/STIVAL ALIMENTOS RISOTO INVERNISF & F SPA
MASSA LIVE/MASSA LEVE FISOTO INVERNIFF & P SRA

. 5% 3 |.L . T% J A\ A9.4% 3

AREAT

Interior de S&0 Paulo FR.SCeRS M5, G0 & DF
TI0 JORO/ USAPAR CALDO BOM/STIVAL ALIMENTOS TI0 JUROfJOSAPAR
PASTAROTIAANTAAR & SPA TIC JORO/JOSAPAR PASTAROTIANTAAR & SPA
2ALDO BOM/ST VAL ALIMENTOS RICE CUP/STIVAL ALIMENTOS RISOTO INVERNI/F & F SPA
RICE CUF/STIVAL ALIMENTOS MASSA LEVE/MASSA LEVE CALOC BOM/STIVAL ALIMENOSL
RISCOTO INVERNI/F & P STA PASTAROTIMNTAAR & SPA RICE CUP/STMAL ALINENTOS

| 358% ) 85% )\ 98% E

SUPERMPER * Margo:ins
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Lideres de

Acucar Refinado

BRASIL

~ UNIAO/CAMIL
_.___‘CARAVELAS/GRUPO COLOMBO
_ GUARANI/GUARANI
~ DA BARRA/CAMIL
NEVE/CAMIL

Tol:' 5 36 6%

=i

‘.

Nordaste MG, ES, interior R Grande Rio de Janeiro

OLHO DAGUAUSINA DLHD DAGUA UNIRD/CAMIL UNIRO/CAMIL _

ESTRELAJG. TAVARES DE MELO CARAVELAS/GRUPO COLOMBO CARAVELAS/GRUPO COLONBO

UNIAC/CAMIL GUARANI/GUARANI GUARANI/GUARAN|

DUMEL/G. TAVARES DE MELO DA BARRA/CAMIL NEVE/CAMIL

BRANCA DE NEVE/COMABEL MASTERGUCAR/WORLD BRASIL DA BARRA/CAMIL ]
\ 800% y \ P64 J O\ B3 !
Mons

Interior de Sd0 Paulo PR,SCaRS MS, GO & DF

UNIAO/CAMIL CARAVELAS/GRUPD COLOMBO UNIAO/CAMIL

CARAVELAS/GRUPO COLOMBO UNIR/CAMIL CARAVELAS/GRUPO m.ﬂum

DA BARRA/CAMIL DUGULASCAMIL REIfPORTO NACIONAL

GUARANI/GUARANI ALTO ALEGRE/ALTO ALEGRE GLACUCAR/CAMIL

ALTO ALEGRE/ALTO ALEGRE DA BARRA/CAMIL DA BARRAJCAMIL
\ 94.3% J o\ Bam% )\ 8% P

SUPERMIPER = Margo 2006




