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BalLanco e Perspectivas

Balanco de 2016
Um ano de incertezas

No panorama dos setores da economia brasileira, as indiistrias de alimentos e bebidas sofreram o impacto

da crise, porém foi um dos sefores que sentiram menos os efeitos por ser uma drea que envolve primeiras
necessidades dos consumidores.

Enquanto o PIB deve fechar este ano em -3,4%, a producdo da industria de alimentos deve ter em
dezembro numeros entre -0,5% e 0%. A perspectiva ¢ que a produgio ja volte a crescer no primeiro
trimestre de 2017. Essa € a expectativa da ABIA (Associagdo Brasileira das Industrias de Alimentos).

Denis Denis Ribeiro, do departamento de economia da ABIA, acrescenta: “apenas para contextua-
lizar 0 macro, estamos em um momento da economia brasileira que se diferencia em relagao ao final
de 2015. Houve uma queda acentuada na economia de um ano pra ¢, e isso gerou queda também
no crescimento do pais. O PIB fechou em -3,8% no final do ano passado, o que mostrou que todos
estavam com o pé no freio até a situacio politica do pais se estabilizar. Com a ascensdo da nova equipe
econémica, acreditamos que o cendrio serd de melhorias. Ainda nido ha nada concreto, mas o mercado
ja precifica as agoes como positivas”.

Em outubro de 2016, as industrias do setor estavam recuperando as vendas e a expectativa era de
ter numeros positivos para o periodo de Natal, quando as vendas crescem na drea da alimentacéo.

Na avaliacdo da ABIA, os produtos de maior valor agregado sentiram mais fortemente os efeitos da
crise. Os consumidores passaram a buscar alternativas mais baratas para se alimentar. Setores como
o de bebidas nao alcoolicas, desidratados e supergelados e chocolates, por exemplo, tiveram queda
nas vendas. Até mesmo o segmento de carnes e embutidos sentiu esse problema. Segundo Ribeiro, os
consumidores escolheram mais itens basicos e, nesse contexto, os segmentos de oleos e gorduras, con-
servas, café e aclicar estiveram entre aqueles que tiveram boa performance durante o periodo de crise.

Os investimentos das industrias de alimentos e bebidas cairam no primeiro semestre de 2016 em
relacdo ao mesmo periodo do ano passado. Ribeiro afirma que: “ainda assim, abrindo esses nimeros,
nos chamou atengio o crescimento do investimento em mdaquinas e equipamentos. Nesse momento de
crise, as empresas, prevendo um ciclo positivo na economia em medio prazo, investiram nesses itens
aproveitando pregos mais baixos para reposi¢io de estoque de algum maquinario. Um pouco menor,
mas razoavelmente marcante, € o investimento feito em marketing e logistica que também aconteceu
nesse periodo. Ja, os investimentos em P&D e novas plantas cairam substancialmente”.

No setor de embalagens, ganharam importancia em 2016, as embalagens econdmicas, jd que as
familias buscaram alternativas para minimizar custos.

Exportacoes

Analisando o periodo entre janeiro e setembro de
2016 com 0 mesmo periodo do ano anterior, o setor cres-
ceu 5% na exportagdo em valor de alimentos processa-
dos. Ribeiro enfatiza: "o problema ¢ que o Brasil ainda ¢
marcado por ser um exportador de commodities agroin-
dustriais, ou seja, exportamos mais quantidade do que
qualidade. Isso faz com que ndo recuperemos tanto no
valor. Essa situagio fica mais evidente se olharmos que,
nesse mesmo comparativo, exportamos 17% mais em
quantidade, mas s6 crescemos 5% em valor. E claro que
esse esfor¢o nao depende apenas da industria, mas tam-

bém de politicas de governo favoriveis. Até porque nossa
industria é dindmica: exporta para mais de 150 paises,
20% do que produzimos tem como destino o mercado
externo. Somos muito competitivos em nivel global”

Expectativas

Para 2017, a expectativa € que, se houver retomada
das vendas, a produgio siga 0 mesmo caminho e volte
a ficar no positivo ainda no primeiro trimestre. E com
o aumento da producio, o fluxo natural é que o empre-
go também fique positivo, provavelmente ji no segundo
trimestre.




Ranking das Maiores Industrias de
Alimentos e Bebidas - Brasil

Confira abaixo, a relagdo das Maiores Empresas do setor de Alimentos ¢ Bebidas no Brasil. As informagées
fizeram parte de levantamentos de importantes publicacoes do mercado editorial - Edigao especial da Revista
Exame - Exame 2016 Melhores ¢ Maiores - As 1000 Melhores & Maiores Empresas do Brasil; Valor Econdmico,
em sua Edigdao especial - Valor 1000 - as 1000 Maiores Empresas ¢ as Campeds em 25 selores ¢ 5 regides e Revista
Globo Rural - 12° Anudrio do Agronegocio - Melhores do Agronegicio - As 500 Maiores Empresas do Setor.

Empres mihoesdevs | 59 | om Usomioey | CoPl
1 CARGILL **® 85523 sP 108,2 Americano
2 BUNGE *## 7790,1 SP 304,1 Holandés
3 JBS ** 7745,5 SP 1188,3 Brasileiro
4 | BRF**® 71652 SC 796,3 Brasileiro
5 AMBEV *7 5926,9 sp 3181,7 Belga
6 JBS FOODS! 5017,5 sP NI Brasileiro
7 AURORA ALIMENTOS 44 18522 sC 62,9 Brasileiro
8 NESTLE '# 1461,1 SP NI Suigo
MONDELEZ BRASIL 1 12509 PR NI Americano
10 | M.DIAS BRANCO *&# 12392 CE 154,7 Brasileiro
11 PEPSICO!? 1032,3 SP NI Americano
12 | BRASIL KIRIN ITU '# 946,3 SP NI Japonés
13 | BIANCHINI '* 827.6 R5 13,0 Brasileiro
14 | CAMIL*## 775,0 sp 27.8 Brasileiro
15 | VIGOR 771,7 sP 56,0 Brasileiro
16 | HEINEKEN' 740,1 SP NI Holandés
17 | ITAMBE ALIMENTOS *¢ 679,6 MG 12,4 Brasileiro
18 | AJIINOMOTO?* 601,5 sp NI Japonés
19 | COCA-COLA ANDINA BRASIL! 560,1 R] NI Chileno
20 | VONPAR REFRESCOS ** 524,0 RS 43,8 Brasileiro
21 | AROSUCO **# 516,2 AM 440,3 Brasileiro
22 | ELEBAT ALIMENTOS? 4394 SP -8.5 Francés
23 | FRANGOS CANCAO 420,5 PR 7.3 Brasileiro
24 | TRES CORACOES ** 409,2 CE 44,1 Brasilo-holandés
25 | GAROTO *# 397.6 ES 9.2 Suigo
26 | PIF PAF** 395,7 MG 11,1 Brasileiro
27 | IMACEDO *¢ 3920 CE 224 Brasileiro
28 | FRIGOL*## 3459 Sp 5,9 Brasileiro

1 - Vendas estimadas pela Revista Exame; 2 - Vendas informadas por meio de questionério;

3 - Vendas extraidas de demonstragio contabil; 4 - Vendas em moeda constante;

5 - Controle aciondrio em maio de 2016; 6 - Informagoes ajustadas calculadas pela Revista Exame;

7 = Data do balanco diferente de 31/12/2015; 8 - Ebitda publicaciao por empresa / NI - Nao Informado

Fonte: Edicao Especial da Revista Exame - Melhores e Maiores
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Ranking das Maiores Industrias de Alimentos e Bebidas - Brasil

Empresa Receita Liquida (em R$ milhoes) | Sede | Lucro liquido(em R$ milhdes) | Capital
| JB5* 3216380 SP - 351710 BR
2 | Ambev 46.720,1 SP 12.879,0 BE/BR
3 | Bunge Alimentos® 37730 SC 1.210.7 HO
4 BRF" 32.196,6 b 31309 P
5 | Cargill® 320875 sP 4157 Us
& | Mafrig® 18.891,8 SP -538.6 BER
7 | LDC Brasil® 161258 SP -4, 1 FR
& | Amaggi* 12.684,8 MT 7729 BR
9 Minerva Foods® 9.524,8 5P -800,0 BR
10 | Coca-Cola Femsa® B8.272.6 5P -86,4 MX
11 | Aurora Alimentos G908,5 SC 2457 ER
12 | Vigor Alimentos* 5.219.6 sp 242.8 ER
13 | M.Dias Branco® 4.622.2 CE 03,9 BR
14 | Camil ™ 4.228.9 sP 1108 BR
15 | SolarBr 4.027.0 CE 4232 BR
16 | Granol 3.859.1 SP 96,1 BR
17 | Brasil Kirin® SP i 13
18 | Caramuru Alimentos® 33353 GO 242 BR
19 | Bianchini 3.085,0 RS 9.2 ER
20 | Copacol 2.805,5 PR 1994 BR
21 | Citrosuco 27469 SP 151.8 ER
22 | ambé 2.534,7 MG 484 BR
23 | Ajinomoto do Brasil 2.387.2 SP - JP
24 | Castrolanda 2.179.8 PR 49,6 BR
25 | Piracanjuba 2.130,2 GO 95.8 BR
26 | Vonpar® 2.092.7 RS 1425 BR
27 | Agrex1* 1.983,2 GO 11,1 BER
28 | Frimesa 1.924,3 PR 56,7 ER
29 | GTFoods Group* 1.734,2 PR 29,5 BER
30 | Grupo Simdes 1.653,5 AM 1322 BR
31 | Elebat* 1.638,8 sP -33.9 FR
32 | Garoto 1.482.9 ES 358 BR
33 | PIF PAF Alimentos 1.475,8 MG 43,3 BR
34 | I-Macedo® 1.465,9 CE a7 4 ER
35 | Frigol 1.290,2 sP 218 BR
36 | Josapar® 1.056,8 RS 99 B
37 | Olfar Alimentos ¢ Energia 1.035,4 RS 19,3 ER
38 | Embaré 10056 MG 13,7 BR
39 | Alibem 1003, 5 RS - ER
40 | Dalia Alimentos 9516 RS 21,0 BR
41 | Asa Participagies® 950,9 DF 12,1 BR
42 | Cacique® 946,2 PR 370 BR
43 | Frisa® 42,4 ES 12,5
44 | Arroz Brejeiro 936,2 SP 30 BR
45 | Gomes da Costa® 921.3 SC 553 BR
46 | Pamplona 907, 6 SC 375 BR
47 | Moinhos Cruzeiro do Sul HESH,8 RS -24,1 BR
48 | Better Beef 805,8 SP 25,0 ER
49 | 55A Alimentos 789.9 GO ER
50 | Correcta 743,9 by 46,3 BRI




51 | Marilan 60,8 sP 37,7 BR
52 | Pastificio Selmi GHE3 sSp 16,9 BR
53 | Piraqué 6734 R] 51,2 BR
54 | Laticinios Jussara 6729 sP 18,7 BR
55 | Brasal Refrigerantes 637,1 DF 453 BR
56 | Frigorifico Xinguara 671,2 PA -7.3 BR
57 | Guibon Frangos 602,6 PR 17,7 BR
58 | Anaconda 90,0 SP 124,5 BR
59 | Vilma Alimentos® 5729 MG -1.8 BR
a0 | Parati 49,1 sSC 57.1 BR
61 | Frangos Parati 537.3 PR - BR
62 | Café lguagu 1” 2237 PR 18.0 1P
63 | CRA 5174 PA -31.4 BR
G4 | Arroz Cristal 5135 GO 288 BR
65 | Leite Betinia® 5101 CE 510,1 BR
66 | Agra Agroindustrial 4974 MT 3z ER
67 | Harald 4796 5P -25,6 BR
68 | OCRIM 4743 sSp -8,3 BR
69 | Frangos Pinheiro 4738 PR 320 BR
700 | Yakult 466,6 P 335 13
71 | Moinho Cearense® 464,0 CE 41,9 BR
71 | BS&C 447.3 sp 3.5 BR
73 | Orquidea Alimentos 437,0 RS 13,5 BR
74 | ClA.Muller de Bebidas® 4306 sP 414 BR
75 | Santa Helena 422,0 5P 259 BR
76 | Dori Alimentos 96,0 SP -30,4 BR
77 | Baldo* 3936 RS 102,3 BR
7& | Café Sdo Braz 29 PB 353 BR
79 | SUPRA 388.3 RS 3.0 BR
80 | Conservas Oderich 386,0 RS 1,2 BR
81 | Raghes Guabi 3852 5P 8.7 BR

*Diados extraides do balango consolidado ou combinado; ' Empresa com data de balango diferente de 31/12; - Dado ndo fornecido ou que nido se aplica i empresa

Fontes: Da posicio 14 81: VALOR 1000 - Maiores Empresas e as Campeds em 25 setores e 5 regides; da posiglio 82 4 100: Revista Globo Rural - 120 Anudrio do
Agronegicio - Melhores do Agronegdcio - As 500 Maiores Empresas do Setor

o
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Oleos vegetais

Nos trés primeiros trimestres de 2016, a produgio
de dleo de soja apresentou queda de 2% em relacdo ao
mesmo periodo de 2015, somando cerca de 6,1 milhoes
de toneladas. O consumo também caiu cerca de 2%, ao
perfazer, aproximadamente, 4,9 milhoes de toneladas.

A mudan¢a mais significativa, entretanto, ocorreu
nas exportagoes do produto: os embarques diminuiram
cerca de 12% (150 mil toneladas), totalizando 1,1 milhio
de toneladas.

Aproximadamente 43% do dleo de soja produzido é
envasado. Outros 14% se destinam a industria de alimen-
tos, que utiliza o 6leo de soja na formulagio de gorduras,
margarinas, maioneses, conservas e outros produtos. O
dleo de soja € o de origem vegetal mais consumido nos
lares dos brasileiros e representa cerca de 89% do consu-
mo total de 6leo de cozinha.

Segundo dados da Oil World, a produgao brasileira
dos principais oleos vegetais apresentou leve queda de
3% nos trés primeiros semestres de 2016, em compara-
¢ao com o mesmo periodo de 2015, totalizando cerca de
6,7 milhoes de toneladas.

Entretanto, o consumo de oleos, que alcangou aproxi-
madamente 5,8 milhoes de toneladas, manteve-se estavel.

A previsao para o ano de 2016 ¢ uma produgio de 8,7
milhoes de toneladas (2,5% abaixo da produgio de 2015)
e um consumo de 7,6 milhdes de toneladas de dleos vege-
tais (quase estavel, com uma varia¢ao negativa de 0,4%).

O oleo de soja € o oleo vegetal mais utilizado pela in-
dustria de alimentos, tendo em vista sua disponibilidade,
boa qualidade e preco.

Palma

Outro oleo com relevante utilizagao
para a industria de alimentos ¢ o de palma.
Cerca de 80% do dleo de palma produzido
no Brasil ¢ destinado a inddstria alimen-
ticia que o utiliza na formulagio dos mais
variados produtos, como margarinas e cre-
mes vegetais, maioneses, biscoitos, sorve-
tes, snacks, molhos de salada, produtos de
panificagio, entre outros.

Anualmente, a produgio de oleo de
palma vem crescendo no Brasil. Em 2015,
o pais produziu mais de 400 mil toneladas
de 6leo bruto de palma. O consumo inter-
no, entretanto, que vinha crescendo até o
ano de 2014 apresentou uma queda de 4%
em 2015.

Mais de 30% da produgao brasileira de oleo bruto de
palma ¢ exportada, tendo em vista que a capacidade ins-
talada de refino no Brasil ainda é insuficiente para atender
a demanda doméstica. O volume de 6leo bruto de palma
vendido no exterior atende a segmentos especificos: a de-
manda por produtos certificados do consumidor europeu
¢ responsavel por 70% das exportagoes brasileiras. A Co-
lombia, para atender um programa interno de biodiesel, e
o México, para abastecer sua industria de alimentos, par-
ticipam com, respectivamente, outros 18% e 11%.

Para atender a demanda do mercado doméstico, o
Brasil se abastece do dleo refinado de palma produzido
com eficiéncia e, em larga escala, pela Indonésia e pela
Malasia, paises que juntos representam 98,2% das im-
portagdes brasileiras do produto.

Exportacao

De maneira geral, os volumes de dleos vegetais expor-
tados, entre os meses de janeiro e setembro de 2016, fica-
ram abaixo dos volumes embarcados no mesmo periodo
de 2015, segundo dados do MDIC/Secex. No periodo, as
saidas de dleo de soja, produto que representa mais de
90% dos embarques totais dos dleos vegetais, somaram
1,09 milhdo de toneladas - uma queda de 10%.

O oleo de palma teve uma queda muito mais acentua-
da: passou de 88 mil toneladas nos trés primeiros trimes-
tres de 2015 para menos de 26 mil toneladas em 2016.

As exportacoes de oleo de amendoim variaram em
-3% ao somarem 39 mil toneladas.

Ja os embarques de milho tiveram um desempenho
muito melhor em comparagao com os dados do ano an-
terior: passou de 11,6 mil toneladas para 24,9 mil tonela-
das, uma variagdo positiva de 115%.

Faie: picialuiyt o



Brasil - Complexo Soja
Balanco de Oferta/Demanda (1.000 t)

Ano Civil (Janeiro-Dezembro)

I. Soja

1.1, Estogue Inicial 2.393 184l .83l 0.0% 3431 4.231 23.5% | -90% -23.0% 131,1%
.2 Produgio 96.934 | 96.600 g6.100 -0.0% | 101300 101.400 0.1% 39.4% -0.9% 2.0%
I.3. Importagio 374 400 400 0.0% 300 300 00% | 2360% 23.0% -20,0%
.4, Sementes/Outros | 3.000 3.000 3.000 0.0% 2100 a.100 0.0% T1% 0.0% 3.3%
5. Exportacao 04.324 | 52.500 al.700 -1.2% a7.000 a7.a00 0.9% 71.8% -4.8% 11.2%
6. Processamento 40.556 | 39.900 33400 -1.3% 41.000 41.000 0.0% 11.0% -29% 4 1%
7. Estoque Final Total | 183 3431 4731 23.3% 383 4.331 I0.2% | 15.3% 1311% 2.4%
2. Farelo

2. Estogue Inicial 1124 1.078 1.078 0.0% 1179 1.279 8a% | 23.8% -41% 18.6%
2.2 Produgao al.76a | 30.300 29.900 -1.3% 31100 31100 0.0% 10.7% -2.8% 40%
2.3. Importacgio | | I 0.0% 0 I - -97.5% -12.1% -100.0%
2.4 Consumo interno | [B.017 15.300 15.300 0.0% 15.700 15.700 0.0% 18.2% -4,3% 26%
2.9. Exportacao 14.796 14.900 14.400 -3.4% 15.200 15.500 0.0% 4,0% -2.1% 75%
25. Estogue Final 1.078 1178 1279 8.0% 1.079 1179 9.3% 14,7% 18.6% -1.8%
3. Olea

3.1, Estoque Inicial a8 242 241 0.0% 342 3l2 -8.8% | -223% | -26.3% 29,0%
a.2. Produgio 8.074 1.950 1.8a0 -1.3% 8.100 8.100 0.0% 13.3% -2.8% 3.2%
3.3. Importacao 23 all 10 40.0% 23 20 00% | 3307% | 17689% -64.3%
a.4. Consumo interno | B.52 6.500 6.000 0.0% 6.800 6.800 00% | 20.3% -0.3% 46%
d.a. Exportagdo |.66a 1400 .33l -3.6% 1.3a0 1.3a0 0.0% -3.4% -18.9% 0.0%
3.5, Estoque Final 242 342 312 -8.8% all 287 95% | -137% 29.0% -8.0%
Legenda:

[ ]Alteragfies com relagao 2 dltima previsao

(E) - Estimativa | (P) Projecéo

Fonte/Elaboragao: ABIOVE - Coordenadoria de Economia e Estatistica

Atualizado em: 05/12/2016
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Com crise, brasileiro ndo perde o hdbito e consome o

mesmo volume de café

A crise econdmico-politica dos ultimos anos, que
atingiu de forma mais drastica o pais em 2016, nao teve
impacto sobre o volume de café negociado. O que houve
foi uma substituicao de produto, com os cafés tradicio-
nais ocupando o espago que estava na mao de marcas
mais diferenciadas. Esta ¢ uma das conclusoes que fazem
parte da pesquisa Tendéncias de Consumo de Café no
Brasil, realizada pela Euromonitor International .

O consumidor, em momentos de crise, faz uma
substituicio por marcas mais baratas, mas no ultimo
trimestre a procura pelos cafés premium voltou a subir.
O cendrio desenhado pela consultoria aponta cresci-
mento médio de 3,2% ao ano no consumo brasileiro de
café até 2020.

A forma de consumir a bebida, contudo, vem mu-
dando. Apesar de ser tradicionalmente um consumidor
de café coado, o brasileiro comeca a gostar das capsu-
las e esse ¢ 0 segmento que mais deve crescer até 2020,
Os numeros da consultoria indicam um aumento de 7
mil toneladas em 2015 para 18 mil toneladas em 2020. A
capsula, embora sirva de entrada do consumidor no seg-
mento de cafés premium, ainda apresenta um consumo
incipiente devido ao seu alto preco e sua entrada tardia
no Brasil.

O trabalho realizado pela Euromonitor International
mostra que a qualidade segue sendo um atributo muito
importante na hora de comprar café. Selos de chancela,
diferenciacao no conteudo e na apresentacao também
elevam a percepcio que o consumidor tem sobre a qua-
lidade do produto. O café em po, coado, segue sendo o
predileto, mas o em grao torrado comega a ampliar sua
presenca, ou seja, comega a surgir o hibito de se moer o
café na hora.

A pesquisa verificou um amadurecimento do habito
do consumo de café em food services e isso se deve a
uma mudang¢a no comportamento do consumidor. O
consumo da bebida vem ganhando um aspecto mais so-
cial. O aumento de consumo até 2020 nos foodservices
serd de apenas um ponto percentual - 0 aumento no
consumo fora de casa estd intimamente relacionado a
melhora na renda.

No que se refere a tendéncias, o estudo mostrou que
o comportamento do mercado esta dividido em quatro
ondas. A primeira foi marcada pela venda macica de
cafés, a chegada do café instantineo e a possibilidade
de consumir café fresco em casa. A segunda onda se
caracteriza pelo aparecimento dos coffeeshops e do café
como indulgéncia.

Nesse momento, o mercado vive a terceira onda, mar-
cada pelas pequenas torrefagoes regionais, que valorizam
as caracteristicas locais, e por novas técnicas de fabrica-
¢do que enfatizam o sabor. Nio se sabe qual a duragio da
onda atual e das caracteristicas da que estd por vir, mas a
quarta devera se caracterizar por uma reinvengao do café
como bebida.

Fote: pixilwy.comm




Fuo: pixiluycont

Bebidas ndo alcodlicas

O setor de bebidas nao alcodlicas, assim como a in-
dustria em geral, enfrentou os impactos da crise insta-
lada no pais. Nos ultimos meses e também para 2017,
segundo a visao da ABIR (Associagao Brasileira das In-
dustrias de Refrigerantes e de Bebidas nao Alcodlicas),
hi a preocupagio com adogio de medidas que possam
atrapalhar o desenvolvimento da industria, como o au-
mento de carga tributaria, que ja é bastante elevada.

Em 2016, ABIR esteve engajada e avangou em virios
debates. Destaca-se o langamento das Diretrizes ABIR
sobre Marketing para Criancas, a partir das quais fica
suspensa acoes de marketing em diferentes midias sem-
pre que a audiéncia for de pelo menos 35% formada por
criancas com idade até 12 anos.

Durante o ano, o setor mostrou ainda sua capacida-
de de inovagao por meio da ampliagao dos portfolios de
bebidas das empresas. Novos sabores, tamanhos e ingre-
dientes marcaram a oferta de produtos ao consumidor. A
utilizagdo de edulcorantes como alternativa para o agu-
car nas bebidas também foi destaque este ano.

Foto: plxufm:r.{qml

Agua Mineral

Mercado estabilizado

Quando o consumidor resolve fechar a mao, até dgua
entra nos cortes do orcamento. O segmento de dguas mi-
nerais, que vinha se incorporando aos habitos de consu-
mo, estabilizou, mantendo os mesmos niimeros de 2015,
e, para 2017, estima-se que deve cair 8%. Duas regioes
que apresentaram crescimento em consumo foram Nor-
deste e a do Vale do Rio Doce, a primeira em decorréncia
da seca rigorosa, e a segunda, em fun¢io do desastre am-
biental provocado pela queda de barreira da mineradora
em Mariana (MG). Nos dois casos, as maiores vendas
ocorreram em garrafaes.

“A dgua envasada em embalagens descartdveis e de
garrafido, antes de 2015, crescia a dois digitos por ano.
Havia espaco até para sofisticagdo de embalagens para
as dguas premium’, afirma Carlos Alberto Lancia, pre-
sidente da ABINAM (Associagio Brasileira da Indastria
de Agua Mineral).
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Cerveja espera aquecimento do mercado

Os indicadores de produgio do setor de cerveja con-
tinuam demonstrando dificuldade para a retomada do
crescimento. No ano de 2016, apenas o més de setembro
apresentou crescimento em relacio ao mesmo més do ano
anterior, ainda que minimo, na segunda casa decimal.

Paulo Petroni, diretor-executivo da CervBrasil, co-
menta que: “apesar disso, reforcam-se a confianca e a
esperancga na aceleragao das decisoes politicas e macroe-
condmicas que possibilitem um patamar minimo de es-

tabilidade e previsibilidade para a retomada do ciclo de
crescimento sustentavel. Para um setor abrange que mais
de 50 complexos fabris com tecnologia padrio mundial
e que gera mais de 3 milhoes de empregos através da sua
extensa cadeia de valor presente em todos municipios e
vilarejos do pais, o senso de urgéncia estd muito presen-
te. Afinal de contas, a cada minuto que se passa sdo pro-
duzidos e distribuidos cerca de 30 mil litros dos nossos
produtos para todo o Brasil”,

A indastria cervejeira brasileira é considerada como
a terceira maior do mundo em volume de produgio e é
referéncia mundial em diversos aspectos de qualidade
e eficiéncia.

PRODUCAO DE CERVEJA - TOTAL MES (EM BILHOES DE LITROS]
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Foi em cendrio de dguas turbulentas que o setor de
leite e derivados enfrentou a realidade de um ano com
CORSUMIO €m II”L’(;IL

O ano comecgou de 2016 comecou bem e Jorge Rubez,
presidente da Leite Brasil, explica que hd muito tempo
ndo ocorria aumento do prego do leite. Porém, a par-
tir de outubro, houve queda de consumo e voltaram os
problemas de 2015, ou seja, o preco pago ao produtor
que ndo compensa os custos da produgio, entre eles, a
alimenta¢iao adequada dos rebanhos, teve aumento e re-
presenta custos significativos.

Rafael Ribeiro de Lima Filho, zootecnista da Scot
Consultoria , “a maior concorréncia entre os laticinios,
com a queda na produgio desde o final de 2015, deu
sustentagdo aos pregos do leite e derivados no mercado
brasileiro. As questoes climaticas adversas e os custos
de produgio em alta, com destaque para a alimentagao
concentrada, agravaram a situagdo da produgdo nacio-
nal. Apesar do mercado firme e a alta do leite de janeiro
a agosto (pico de preco), o cendrio foi de cautela para
o0 setor, com as margens apertadas para o produtor, em
fun¢ao dos aumentos expressivos nos custos de produ-
¢do da atividade” Para o produtor, desde o pagamento
de setembro os pregos do leite cairam.

“O preco do leite depende também de consumo e
a economia em baixa, representada por 12 milhoes de
desempregados, afetou o consumo, principalmente de
derivados de leite, como iogurtes, queijos, entre outros
produtos. Por se tratar de bem essencial para a alimenta-
¢do, o leite fluido nao sofreu 0 mesmo impacto que seus
derivados’, expoe Rubez.

Porém, a consumo de leite, em 2016, caiu em relagao
a 2015. Rubez cita que: “tinhamos 180 litros per capita
no ano passado, e, neste ano, houve uma queda para 170/
litros per capita. O leite, como qualquer outro tipo de ne-
gocio, depende de consumo”,

Para 2017, o presidente da Leite Brasil nao vé pers-
pectiva de melhora para o setor de leite, pois nao vé luz
no fim do tinel. “A economia nao cresce e nao percebo o
que aponte para melhorar a situagao”, conclui.

Rubez ainda aponta uma questao relacionada ao se-
tor: “a producao de leite no Brasil estd retraida e, dessa
forma, estamos abrindo espaco para a importagio. As-
sim, Argentina e Uruguai tendem a suprir as necessida-
des de nosso mercado. Estamos dando empregos para
outros paises, enquanto o desemprego cresce no campo’.

No setor de leite longa vida houve um aumento de
consumo discreto de consumo e com menor intensidade
em relagdo a outras categorias do produto no terceiro tri-
mestre de 2016. Como caiu a produgio primaria de leite
no Brasil, também houve impacto no volume consumi-
do, com consequéncia para todo o mercado de licteos,
incluindo o longa vida. Apesar das importacoes de leite
em po terem subido significativamente, a disponibilida-
de liquida certamente estd menor que o ano passado, que
por sua vez foi 2% menor que 2014. Nilson Muniz, di-
retor executivo da ABLV (Associagao Brasileira de Leite
Longa Vida), afirma que: “nos trés primeiros trimestres
estamos trabalhando com projecdo de estagnacio e dis-
creto crescimento (em rela¢do ao volume). Nio temos
faturamento do setor. Podemos dizer que os pregos va-
riaram muito fortemente, em particular no terceiro tri-
mestre, entio, nao temos esse dado ainda’”,
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O principal desafio das empresas de leite UHT € ob-
ter rentabilidade para o segmento no dltimo trimestre de
2016 e primeiro de 2017. Muniz ressalta: “e esse sera o
desafio do ano, que nio foge a regra, uma vez que o seg-
mento do leite longa vida apresenta como caracteristica
uma enorme dificuldade na obten¢ao e manutencao de
margens operacionais’.

Como entidade representativa do setor longa vida, se-
gundo o diretor executivo, entre os desafios, esta traba-
Ihar a reputagao do leite, conduzir programas e estabele-
cer parcerias para a promogao do consumo e defender os
interesses legitimos da categoria em todas as instincias,
além de também monitorar e promover programas de
avaliacao de risco, com foco na qualidade da matéria-
-prima e, consequentemente, no produto final.

Em 2016, a ABLV teve uma agenda de aproximacao
com entidades cientificas, promovendo eventos para
profissionais da drea da satde. Também trabalhou for-
temente na desmistificagio de polémicas sobre o leite.
Uma dessas iniciativas foi o lancamento da plataforma
Leite Faz Seu Tipo. A entidade pretende que essa pla-
taforma seja um movimento que engaje as pessoas no
ambiente digital e offline também, contribuindo para a
reputacio do leite por meio de conteudos.

(ueijos

Na avaliacio da ABIQ (Associacio Brasileira das
Industrias de Queijo), 2016 foi um ano dificil, mas nao
desastroso. Aconteceram muitos impactos devido a es-
cassez de leite em determinados periodos e também ao
desaquecimento da economia e do consumo geral. Com
toda complexidade imposta pela economia em 2016,
apesar de a entidade ndo ter nimeros fechados do ano,
as estimativas apontam para um crescimento perto de
2% neste ano.

“Houve uma acomodagio por parte dos consumi-
dores para enfrentar restrigdes orgamentarias, mas per-
cebemos que eles fizeram esforgos para nao mudar seus
habitos de consumo. Para continuar comprando queijos
eles procuraram canais de distribui¢io com pregos mais
baixos ou buscaram marcas mais baratas. No geral, ocor-
reu uma restricao mais acentuada aos queijos de maior
valor agregado e uma diminui¢ao da demanda no food
service, consequéncia da queda de consumo fora do lar”,
comenta Fabio Scarcelli, presidente da ABIQ.

O mercado food service é bastante significativo para
alguns tipos de queijos, representando 30% a 40% da
vendas do segmento. Como alimento nutritivo, versaitil
e saboroso, o queijo sempre tera um papel relevante no
food service e vice-versa.

Um tipo de queijo muito consumido no Brasil, inclu-
sive pelo food service, a Mussarela , neste ano, por um
periodo, foi possivel observar grande demanda por esse
produto, que, em 2016,atingiu pregos médios mais altos
do que as médias historicas. Porém, a analise desse caso
ficou um pouco prejudicada pela escassez do leite duran-
te quase cinco meses. Dessa forma, ainda nao ficou claro
qual foi a demanda real e qual foi a causada pela escassez
de matéria-prima. Para este ano, estima-se um cresci-
mento moderado no consumo de mussarela.

Os niimeros de 2016 ainda nio estio fechados, mas
a previsdo ¢ que o setor de queijos, como um todo, cres-
ceu em ritmo menor. “Contudo temos a percepgao de
que as marcas que apresentaram produtos premium
inovadores e de qualidade cresceram em 2016", com-
plementa Scarcelli.

Enquanto entidade de classe, a ABIQ continuou com
acoes para beneficiar o setor, informando sobre os valo-
res nutricionais dos queijos e ajudando na defesa e no
apaziguamento de questoes regulatorias, que tém impac-
to sobre novos produtos, novas tendéncias nos habitos
de alimentagdo, tais como: restrigdes a lactose e novas
legislages de rotulagem, por exemplo, além de uma
aproxima¢ao maior entre os queijeiros para servir de ba-
lizamento das tendéncias de mercado.
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Expectativas

Quanto as expectativas da entidade para 2017, Scar-
celli afirma: basicamente os fatores essenciais ao desen-
volvimento do setor continuardo os mesmos. Por um
lado a dependéncia do fornecimento e do prego do leite,
seja pelo estimulo ou desestimulo da cadeia produtiva,
seja pelos fatores climaticos e, na outra ponta, o ritmo
de crescimento da economia e da renda dos brasileiros e
seus impactos sobre o consumo. Da parte da industria, o
setor estd ja bem preparado gragas a atualizacao tecnolo-
gica das fabricas ocorrida nos ultimos anos e pela aten-
¢do que foi dada a rentabilidade. A expectativa do setor
¢ de otimismo realista, ou seja, de continuar crescendo
ainda que em ritmo moderado e com muito pé no chio
para garantir o atendimento das necessidades do consu-
midor e garantir a sobrevivéncia das empresas.

O presidente da ABLV também falou de suas expec-
tativas para 2017. Muniz afirma: “esperamos um ano
ainda de estagnacao das vendas (consumo) com discreto
crescimento. Sera um ano de grande oscilacdo na oferta
e preco da matéria-prima, a exemplo de 2016, e que se
refletira em toda a cadeia”

No campo, segundo artigo de Ribeiro Lima, o pico
da produgio esta previsto para dezembro/16 ou janei-
ro/17 no Brasil Central e bacias leiteiras da regido Su-
deste. Ou seja, até 14 a previsdo ¢ de que o incremento da
oferta continue pressionando o mercado. O Zootecnista
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da Scot, afirma que: “para 2017, a expectativa ¢ de um
mercado um pouco mais ofertado que em 2015 e 2016,
porém, ainda sem excesso de produgiao no mercado bra-
sileiro. Em um cendrio de melhora gradual da demanda
interna, esse fator ¢ positivo para os precos do leite aos
produtores”.

Importacoes

Em 2016, as importagdes de leite e derivados cresce-
ram substancialmente em algumas categorias, entre elas,
o leite em po, que passou de 64.232 toneladas, referentes
a janeiro a setembro de 2015, para 124.500 toneladas, no
mesmo periodo de 2016. No segmento de soro de leite,
mais que dobraram as importagoes e no setor de queijos,
0s numeros no mesmo periodo mencionados em leite em
po, passaram del5.909 toneladas em 2015, para 30.942
toneladas, em 2016. Esses nimeros demonstram o que
Jorge Rubez mencionou sobre os empregos que saem de
nosso territorio e vao, principalmente, para nossos vizi-
nhos - Argentina e Uruguai.

A tendéncia para 2017 € de precos mais altos no mer-
cado internacional, segundo Ribeiro Lima, em fungao
da menor oferta por parte de importantes exportadores,
que tiveram a producdo primdria afetada. Esse fator de-
verd contribuir para diminuir as importagoes do Brasil,
mas a balanca comercial devera permanecer negativa.
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Frangos e suinos

Desafios de um ano dificil

Entre os setores de alimentos consultados para esta
edicdo, estio os de suinocultura e avicultura, responsd-
vel pelo consumo de grande parte do setor de carnes no
Brasil. Além de importante commodities para exporta-
¢do, esse tipo de proteina é muito utilizada pelas induis-
trias brasileiras para processamento de varios tipos de
produto, inclusive embutidos.

O presidente executivo da ABPA (Associagido Bra
sileira de Proteina Animal), Francisco Turra, trouxe
muitas informacaes e sua entrevista tem conteido que
resume ndo somente os desafios enfrentados pelo setor
que representa, mas que, conceitualmente, tem muitos
pontos em comum com o cendrio atual da economia
brasileira. Confira a seguir.

Revista Ingredientes e tecnologias - Como foi o de-
sempenho segmentos de carnes englobados pela ABPA no
ano de 20167 A crise econdmica atual impactou mais forte-
mente qual segmento de carnes? E quais os principais moti-
vos desse reflexo? Custo de produgao? Custo para consumo?

Francisco Turra - Crise econdmica, desaceleracio
dos negocios, fechamento de fabricas, desemprego. O
cendrio brasileiro do primeiro semestre foi de estragos
em praticamente todos os setores produtivos. Com a
expansdo do indice de desemprego no pais, os niveis de
consumo foram fatalmente impactados.

Neste contexto, ao longo dos seis primeiros meses
deste ano, os produtores e exportadores de proteina ani-
mal viram o prego do milho dar saltos e alcangar pata-
mares superiores a RS 60,00 a saca. Com a colheita da
safrinha de milho, houve um leve “respiro” diante das
cotagoes praticadas no cereal. Também a soja pesou nos
custos e na competitividade dos produtores avicolas e
suinicolas do Brasil, embora ji tenha voltado a patama-
res razoaveis.

Para somar-se a estes fatores desfavoraveis, a queda
do cambio a patamares de R$ 3,15 impds um aperto as
margens do setor. Recentemente, a ABPA havia manifes-
tado preocupacdo com relagio a importincia da manu-
tenc¢do do cimbio a R$ 3,50, para a manutencio da capa-
cidade competitiva das agroindustrias exportadoras.

Custo maior ¢ cambio em queda desencadearam na
necessidade do aumento dos precos internacionais do
setor — em um momento altamente inconveniente para a
avicultura e a suinocultura do Brasil, tirando competiti-
vidade no cendrio internacional

Foi uma tempestade quase perfeita. Empresas anun-
ciaram suspensido de turnos. Outras, fecharam unida-
des ou suspenderam contratos de arrendamento. Apesar
disto, o setor tem se esfor¢ado para evitar demissoes.

Em fluxo diferente, as exportagoes apresentaram oti-
mo desempenho em 2016.

Alguns paises intensificaram suas compras de forma
exponencial. E o caso da China, que acelerou suas com-
pras em cerca de 70% na comparag¢io com o0 ano passa-
do, e ja beiram 400 mil toneladas no acumulado entre ja-
neiro e setembro. Pela dimensao e importancia que este
mercado vem ganhando para o Brasil, obviamente tem
sido alvo de mais a¢des para ampliagao dos embarques,
com participacoes em feiras, realizacdes de missoes es-
peciais junto ao governo chinés e aos clientes deste mer-
cado, por meio dos projetos setoriais que mantemos em
parceria com a Apex-Brasil.

A Asia, de forma geral, esta no radar do Brasil e diver-
sos mercados como Vietnam e Maldsia (recém-abertos),
Japdao (um dos mais tradicionais importadores da carne
brasileira) e outros foram alvos de ag¢des organizadas
pela ABPA e pelo préoprio governo brasileiro. Na altima
das missdes, sete paises foram visitados com o objetivo
de abrir mercados ou expandir vendas.

Ao mesmo tempo, entretanto, o Oriente Médio se-
gue como nosso grande importador, e para 14 realizamos
grandes a¢oes, em oportunidades como a Gulfood (em
Dubai) e outros.

Também o Mercado Europeu estd em nosso radar.
Recentemente, realizamos uma série de acoes durante a
SIAL Paris, maior feira de alimentos do mundo, de onde
foram geradas expectativas de negdcios superiores a US$
350 milhoes para os proximos 12 meses. Em paralelo,
realizamos missoes em quatro paises do Bloco Europeu,
promovendo aproximagiao com autoridades, importado-
res e produtores locais.

Ao mesmo tempo, a ABPA aderiu ao Programa de
Acesso a Mercados (PAM-AGRO), que prevé acoes para
promover o agronegocio brasileiro no exterior e atrair
investidores. O PAM-AGRO ¢ uma das a¢oes do Minis-
tério da Agricultura que visa aumentar de 7% para 10%
a participa¢do do Brasil no mercado internacional nos
proximos cinco anos.

Além dos pontos que ja destaquei nas exportagoes,
em termos de produgao, temos acompanhado uma nota-
vel redugdo dos niveis de alojamento de pintinhos. Man-
tidos estes patamares, a expectativa ¢ que os volumes de
produgao caiam para cerca de 13,1 milhoes de toneladas,
4% a menos em relacio 4 expectativa inicial do ano, que
era de 13,5 milhdes de toneladas. No caso de suinos, o
setor espera chegar a um volume superior a 3,6 milhoes
de toneladas (dado registrados no ano passado).
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[t - Entre as origens de carnes, quais se destacaram em
consumo interno 7 O consumo de carnes estd crescendo
no Brasil?

Francisco Turra - Neste ano, tanto a carne de frango
quanto a carne suina foram influenciadas pelo cendrio
economico complexo, com o desemprego e a redugao do
poder de compra do brasileiro. Até entio, as duas protei-
nas experimentaram bons niveis de crescimento de con-
sumo. A carne suina saiu de 12 quilos para 15 quilos per
capita nos ultimos anos. Em ritmo mais forte, a carne
de frango - hoje a proteina animal mais consumida pelo
brasileiro - saltou de 19 quilos per capita em 1994 para
mais de 43 quilos em 2015.

Como resultado direto de agdes de marketing e con-
sumo promovido pelos setores, melhor acesso aos pro-
dutos e incrementos nas variedades de cortes e proces-
samento, ambas as proteinas foram beneficiadas por um
notivel aumento no consumo. No inicio deste ano, a
conclusdo de um estudo encomendado pela ABPA mos-
trou que as campanhas em prol do consumo e conscien-
tizagdo sobre as propriedades e os mitos em torno das
proteinas de origem animal vém surtindo efeito no Bra-
sil, com uma notavel mudanga na percepcio dos brasilei-
ros sobre os produtos do segmento.

Exemplo disso é a carne de frango, a mais consumi-
da pelo brasileiro atualmente, com 43 quilos per capita
por ano. Conforme a pesquisa, a ideia (erronea) de que
hd uso de hormonios na criagdo de frangos foi men-
cionada por 31% dos consultados. Quatro anos atrds,
em outra pesquisa encomendada pela associagdo, esse
indice era de 72%.

A ideia de carne gordurosa também ¢ menos frequen-
te no julgamento do consumidor sobre a carne suina.
Em 2008, 33% dos entrevistados consideravam a carne
gordurosa. Este indice reduziu para 28%. E sabido que a
carne suina ¢ saudavel e com baixos teores de gorduras,
Esta melhora da imagem é um bom sinal do resultado
dos trabalhos de esclarecimentos sobre as propriedades
nutricionais dos produtos, mas, ao mesmo tempo, mos-
tra que ha um extenso trabalho a ser feito.

A pesquisa foi encomendada pela associacao a Fran-
cisco Rojo Marketing de Alimentos. Foi dividida em eta-
pas qualitativas e quantitativas, com nutrélogos e nutri-
cionistas em uma fase; empresdrios do setor varejista em
outra; e, na etapa final, com cerca de 1300 consumidores
de todas as regioes e classes sociais do pais.

Ainda de acordo com a pesquisa, a carne de frango
esta em 99% dos lares do Brasil. Os ovos estioem 98% e a
carne suina, 73%. A participagao da carne de frango cres-
ceu 2% em relagdo a outro estudo, realizado em 2008. Jda
carne suina teve crescimento mais expressivo no mesmo
periodo, de 10% (antes, estava em 63% dos lares).

A pesquisa também levantou os atributos mais co-
mumente associados as proteinas animais. A carne de
frango, por exemplo, ¢ vista como de maior praticidade
¢ versatilidade no preparo, além de mais barata e mais
recomendada pelos nutricionistas. O custo também ¢
um diferencial na percep¢io do ovo, visto também como
pratica e versdtil. Jd a carne suina é percebida como um
produto mais “gostoso’, para ocasides especiais.

Esta pesquisa nos mostrou caminhos que ainda temos
a percorrer para esclarecer o publico sobre os diferenciais
de nossos produtos. Ao mesmo tempo, mostrou que nos
mais variados nacleos da sociedade, dos consumidores
aos formadores de opiniao, a carne de frango, a carne sui-
na e o ovo sio percebidos, de forma justa, como proteinas
sauddveis e importantes para uma dieta balanceada.

It - As exportagdes estdo em crescimento ou estabiliza-
ram nas cafegorias de carnes englobadas pela entidade?
Quanto foi exportado até setembro em volume?

Francisco Turra - No caso do setor de suinos, nossos
levantamentos mostram que as exportagdes de carne su-
ina (considerando todos os produtos, entre in natura e
processados) atingiram 614,5 mil toneladas entre janeiro
¢ outubro, volume 38,1% superior ao alcancado no mes-
mo periodo do ano anterior, que foi de 444,9 mil tonela-
das. Especificamente em outubro foram exportadas 62,6
mil toneladas, desempenho 21,5% superior ao efetivado
no décimo més de 2015 (com 51,5 mil toneladas). Com
essa performance, as vendas geraram receita cambial de
US$ 1,208 bilhao entre janeiro e outubro, resultado que
supera em 13,4% o saldo obtido nos dez primeiros meses
de 2015 (de US$ 1,065 bilhdo). Na conversao para reais,
as altas chegaram a 2,5% apenas no més de outubro, com
RS 465,7 milhdes (contra R$ 454,3 milhoes em outubro
de 2015), e a 19,5% entre janeiro ¢ outubro deste ano,
com R$ 4,182 bilhdes (frente a R$ 3,500 bilhdes nos dez
primeiros meses de 2015). Maior importadora de carne
suina do Brasil (com 34% do total), a Rassia importou
206,7 mil toneladas entre janeiro e outubro, niimero 3%
superior ao registrado no mesmo periodo de 2015 (200,3




mil toneladas). Em segundo lugar, Hong Kong impor-
tou 140 mil toneladas no mesmo periodo (equivalente a
23,1% do total), volume 45% maior que as 96,3 mil to-
neladas efetivadas no mesmo periodo do ano passado.
Para a China, terceiro principal destino (com 12,4% do
total) foram exportadas 75,4 mil toneladas, dado que su-
pera em mais de 2.400% as 3 mil toneladas registradas no
ano anterior. OQutros mercados também incrementaram
suas compras neste ano, como Chile (em 216%, com 19,4
mil toneladas entre janeiro e outubro), Argentina (119%,
com 18,6 mil toneladas), Uruguai (em 32%, com 23,2
mil toneladas) e Singapura (com 20%, totalizando 26,9
mil toneladas. Com excegdo da Venezuela ¢ de Angola,
praticamente nao registramos retragoes entre os impor-
tadores de carne suina do Brasil. De forma geral, o saldo
das vendas foi bastante positivo, em especial na América
do Sul e no mercado chinés.

No caso do setor de carne de frango, apesar do menor
desempenho registrado em outubro, as exportacoes bra-
sileiras de carne de frango mantiveram ritmo crescente
em 2016. Conforme nossos levantamentos, os embar-
ques do setor (considerando todos os produtos, entre
in natura, embutidos e outros processados) registraram
crescimento de 5% entre janeiro e outubro na compa-
racao com o mesmo periodo do ano passado, com total
de 3,693 milhoes de toneladas. Em outubro, entretanto,
houve retracao de 4,5% nas exportagdes em relagio ao
décimo més de 2015, com total de 314,7 mil toneladas.
Alteracdes no ritmo de vendas para mercados da Asia,
como o Japdo, influenciaram a retra¢io dos embarques
no més passado. Em setembro, as exportagoes para o Ja-
pao chegaram a 47 mil toneladas, diante de uma média
mensal de 32 mil toneladas registrada até entdo. O total
de 22 mil toneladas embarcadas para o pais em outubro
mostram que houve um adiantamento de parte das ven-
das no més anterior. Outros fatores também influencia-
ram o desempenho das vendas efetivadas
em outubro. Houve recentemente a sus-
pensdo das exportagoes de produtos de
cinco plantas para a China para ajustes
documentais, o que impactou o saldo fi-
nal do més. Soma-se a isso a auséncia de
embarques para a Venezuela, que em ou-
tubro de 2015 superaram 10 mil tonela-
das. No saldo cambial, houve retragio de
2.2% nos resultados de outubro em com-
paragdao com o ano anterior, totalizando
US$ 509,9 milhdes. No ano, a redugio ¢é
de 3,57%, com US$ 5,748 bilhoes. Ja em
reais, o total das vendas dos 10 primeiros
meses de 2016 gerou receita de R$ 20,05
bilhdes, nimero 3,83% superior ao alcan-
¢ado no mesmo periodo de 2015. Con-
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siderando apenas o més de outubro, entretanto, houve
retracdo de 20% no desempenho, com R$ 1,6 bilhao.

As projegoes da ABPA indicam que os volumes em-
barcados de carne de frango devam crescer neste ano 6%
em relagdo ao total exportado em 2015%. Ha grande
expectativa coma manutencio das vendas para a China
(consolidada como segundo maior mercado importador
de carne de frango do Brasil), além do bom ritmo dos
embarques para o Oriente Médio e outros paises da Asia,
como Japdo e Coreia do Sul.

Ja para a carne suina, as vendas totais de 2016 em
volumes deverao superar em 28% o total registrado nos
12 meses do ano passado. Vimos a média dos volumes
embarcados subir neste segundo semestre para mais de
65 mil toneladas, diante de uma média de cerca de 58
mil toneladas nos seis primeiros meses do ano. Este
comportamento do mercado aponta para um saldo fi-
nal superior a 700 mil toneladas neste ano. Assim como
para o setor de frangos, a China tem se destacado nas
importagoes da carne suina brasileira. Outros grandes
mercados, como Russia (maior importador), Argentina,
Chile, Hong Kong e Singapura também aceleraram suas
compras neste primeiro semestre.

It - Qual o consumo per capita do brasileiro em fran-
£0, suino?

Francisco Turra - O brasileiro consome, em média,
43 quilos de carne de frango por ano. E a carne mais
consumida pelo brasileiro. De suinos, sao 15 quilos per

capita por ano, terceira mais consumida.
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Massas alimenticias, biscoitos,
bolos e pdes industrializados

Entre os setores da alimentacio, o de massas e bis-
coitos estiveram entre aqueles que sofreram menor
impacto da retracio econémica

No primeiro semestre de 2016, a ABIMAPI (Associa-
¢do Brasileira das Industrias Biscoitos, Massas Alimen-
ticias e Paes & Bolos industrializados) registrou cresci-
mento de 4,88% do setor em relagio ao mesmo periodo
de 2015. As categorias englobadas pela entidade regis-
traram o faturamento de R$ 18,2 bilhdes. Em volume
o setor manteve-se estavel, com cerca de 1,7 milhao de
toneladas vendidas.

Biscoitos

As categorias de biscoitos e massas alimenticias tém
99,9% de penetragdo nos lares brasileiros. O segmento de
biscoitos foi bem em volume, pois é uma categoria muito
versdtil. Existem cerca de 1500 tipos de produtos diferen-
tes, portanto disponibiliza produtos para todos os perfis
de consumidores, que tém alternativas com menor custo,
0 que ¢ importante em tempos de crise na economia.

O faturamento das industrias de biscoitos cresceu
4,75%, atingindo a marca dos R$10,7 bilhdes no primei-
ro semestre do ano. Assim como o setor num todo, esta
categoria mostrou estabilidade em relacao ao volume,
mantendo-se na casa das 840 mil toneladas. "Os dados
refletem o comportamento do consumidor que, diante a
atual crise econdomica do pais, diminuiu sua frequéncia
de compras, mas ndo retirou da cesta os produtos bisi-
cos para o dia a dia, como as rosquinhas e os biscoitos
maria/maisena’, explica Claudio Zando, presidente da
ABIMAPI. Esses tipos, inclusive, sdo os principais im-
pulsionadores para o crescimento da categoria e regis-
traram aumento de 6,48% e 2,13% em volume de vendas,
respectivamente.

O Brasil exporta biscoitos para 80 paises e conta com
25 empresas exportadoras. Em 2015, foram exportadas
40 mil toneladas desse produto. As exportagoes dessa ca-
tegoria ainda nio sdo expressivas e o comparativo com o
consumo interno mostra esse fato. O consumo interno é
de 1700 mil/toneladas por ano.

Massas alimenticias

O mercado de massas alimenticias movimentou R$
4,3 bilhdes no primeiro semestre, registrando um aumen-
to de 4,85% frente ao faturamento do primeiro semestre
de 2015. A alta foi alavancada principalmente pelos seg-
mentos das secas (7,17%) e frescas (3,25%), com fatura-
mentos de R$ 2,7 bilhdes e R$ 337,8 milhoes, cada um.

Falos: pixalvcom



A categoria registrou a marca de 617,6 mil toneladas
de volume de vendas.

O Brasil estd em terceiro lugar no ranking de consu-
mo de massas alimenticias e Zando afirma: “o macarrao
ainda ¢ um produto barato, além de render, ja que 1 kg
da massa seca chega a 2 kg apds o cozimento. Com esse
produto é possivel fazer uma refei¢ao até sem acompa-
nhamento. E uma categoria que tem grande versatilidade
de utilizacao”.

No primeiro semestre, o cendrio da categoria de paes
e bolos industrializados também foi positivo, com cres-
cimento de 5,33%, totalizando R$ 3,2 bilhdes. Os cha-
mados “paes de forma” expandiram em 6,12% o fatura-
mento em relacao a 2015, atingindo RS 2,733 bilhoes.
Em volume, alcangaram a marca de 224,9 mil toneladas.

Em relacdo aos bolos industrializados, o segmento
apresentou estabilidade no faturamento (0,45% supe-
rior) em relagdo ao primeiro semestre do ano anterior,
totalizando R$ 417,7 milhoes. Em volume, o total de
vendas atingiu 16,8 mil toneladas.

Segundo o presidente da ABIMAPI, em 2016, o seg-
mento que sofreu mais foi o de paes industrializados e a
perda foi em volume por ter custo mais alto em relagio
a outros paes. “Esse produto crescia a dois digitos e caiu
neste ano, em func¢ao da crise econémica e o pao inte-
gral teve maior queda’, informa Zandao. Nesse segmento,
ainda prevalecem as padarias, que detém 90% do mer-
cado de paes.

Quando o pre¢o aumenta no varejo, a primeira re-
acao do consumidor € parar de comprar. Zanao expli-
ca: “as induastrias s6 aumentam o preco em ultimo caso.
Sempre que ha oscilagao cambial e, grande parte do trigo
¢ importado, a industria tabela com preco médio para
nao perder mercado”.

Para 2017, o presidente da ABIMAPI diz que, como
todo brasileiro, espera que a economia brasileira melho-
re. “Por mais que haja normalidade no mercado no pro-
ximo ano, tudo indica que a melhora vird no segundo
semestre. Nosso setor perdeu 3% em volume em 2016,
e cresceu 4% a 5% em faturamento. Essa situacao deve
permanecer em 20177, conclui.

Resumo ABIMAPI - I* SEM 2016
Val
Categarias de Produtos — Y10 2015 YD 2016
Valor
Becat Mil Tans 852 871 838.3/5
SIS RS Bilhaes 10.228 10,712
Wil Tanz 532271 BI7558
Messas Alimenifclas RS Bilhoes R 430
) - Mil Tans 950 781 241675
Pies e Bolos Industrializados RS Bilhoes T 3150
Mil Tons 1735927 1.697.499
TOTAL ABIMAF) RS Bilhes 7339 18184
Fonte: ABIMAPI & MIELSEN




