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TENDENCIA

por Adriana Bruno

FOTCLIA

Mudanca de habito

¢ao do mundo - o tema saudabilidade
nao saiu da pauta, tanto nos estandes e
na apresentagdo de produtos como nas
discussées em torno dos rumos da in-
dustria alimenticia e dos novos habitos e
necessidades do consumidor,

A busca por alimentos saudaveis e
funcionais cresce no Brasil. Produtos
sem gldten, sem acglcar e com menos
sodio ganham espago nas gbndolas

audabilidade é a palavra davez
quando o assunto € alimenta-
a0, seja ela realizada em casa,
em um restaurante ou até mes-
mo com alimentos processa-
dos. E para quem imagina que se trata
de modismo, & bom ficar atento porque
estamos diante de uma forte tendéncia
de consumo, tanto que, em outubro,
durante o SIAL Paris — um dos maiores e
mais importantes eventos de alimenta-
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Assim sendo, o Brasil segue a tendén-
cia de crescimento mundial para o con-
sumo de produtos naturais com apelo
funcional, organico, e 56 minimamente
processados. “As indlstrias tradicionais
estdo se empenhando em adequar seus
portfélios de produtos, e varias outras
estdo surgindo exclusivamente para
atender 4 demanda crescente dos con-
sumidores que adotaram um estilo de
vida mais saudavel. Boa parte da popu-
lagdo ja se alimenta melhor, inserindo
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no cardapio comida ‘'de verdade, de alto
valor nutricional e com apelo funcional®,
comenta Hélcio de Oliveira, presidente
da Copra Alimentos. Para ele, a popula-
cao esta sendo estimulada ao consumao
consciente dos alimentos, a entender
seus beneficios funcionais e a promover
mudancas nos seus habitos.

DAVULGACED

“A preocupacdo com a saude e o Jean-Baptiste
bem-estar, além da busca poralimentos  Cordon, da mos, devera crescer, em media, 4,41%
provenientes de sistemas de produgao  Jasmine a0 ano, 0 gue & um nUmero muito ex-
mais sustentaveis, como os métodos  Alimentos: pressivo”, completa.
organicos de produgao e os alimentos  mercado vem se A busca por alimentos funcionais e li-
funcionais, produzem efeitos benéficos  consolidando vres de gluten também vem crescendo
para a saude, além de promover suas muito, e se antes apenas pessoas que
funcées nutricionais”, afirma Oliveira, nao podiam consumir gliten faziam a

De acordo com a Euromonitor Inter- dieta especial, hoje até as que ndo sédo
nacional, até o ano de 2021, o mercado intolerantes estdo adotando essetipo de
de alimentacao saudavel no Brasil de- dieta. “No Brasil, esse mercado cresceu
vera crescer, em média, 4,41% por ano. 98% entre 2009 e 2014, e no ano passado
“S6 em 2016 foram movimentados cer- mais de 93 bilhdes de reais foram movi-
ca de 93 bilhdes em vendas. O Brasil fi- mentados, segundo o Sebrae - Servigo
cou na 52 posicao do ranking dos paises Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
mais importantes para o setor. E tudo Empresas. Em média, o Pais esta tendo
isso refarca o fato de que, sem duvida, um crescimento de 4,4%”, diz Luis Augus-
essa & uma area excelente para nela to Barcelos Krause, diretor-comercial da
abrir um novo negécio e investir sem Josapar. Ainda de acordo com Krause, o
medo’, afirma Jean-Baptiste Cordon, Hélcio de Brasil & o quinto pais no ranking dos mais
CEOQ da Jasmine Alimentos. Para Cor-  Oliveira, da importantes nesse setor. Um dos mo-
don, o mercado vem se consolidado e  Copra Alimentos:  tivos é a questao da doenca celiaca, na
crescendo cada vez mais. “Os nimeros  boa parte da qual a pessoa ndo pode consumir nada

sdo animadores e, como ja menciona-

populacdo ja se
alimenta melhor

Vs

DVULGACTAD

de gluten, podendo levar até a morte.
“Segundo o CNS - Conselho Nacional de
Saude, ha dois milhdes de pessoas no
Pais que sdo afetadas por essa doenca’,
comenta Krause.

ESPAGCO PARA CRESCER O crescente nu-
mero de lojas especializadas em produ-
tos naturais e a abertura de espaco na
gondola, ou mesmo a criagao de areas
especiais para esse tipo de produto nos »
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supermercados mostram que o varejo
brasileiro esta apostando nesse novo
mercado. "Apesar disso, ainda ha mui-
to espago para crescer, © consumidor
brasileiro esta sedento por novidades
nesse setor, e disposto a pagar um pou-
co mais pelo produto, desde que o valor
agregado seja percebido e real”, comen-
ta David Oliveira, diretor de Marketing da
Superbom. Segundo ele, um dos fatores
que estao impulsionando esse mercado
& 0 aumento do numero de adeptos a
habitos alimentares vegetarianos e ve-
ganos. “Segundo a pesquisa Ibope de
maio deste ano, esse grupo ja ultrapas-
sa 30 milhdes de brasileiros”, afirma.

Com esse crescimento confirmado,
novas marcas de produtos e categorias
acompanham essa mudanga. “Hoje,
praticamente todas as grandes multina-
cionais de alimentos tém marcas nesse
segmento. Isso mostra o grande interes-
se em trabalhar com esse tipo de produ-
to, mas ainda ha muito espaco”, comen-
ta Alexandra Cassoni, diretora-geral da
Flormel. Ela acrescenta que o habito do
consumidor mudou inclusive no que se
refere a sua busca por informacoes so-
bre os produtos. “As pessoas passaram
a ler os rotulos das embalagens e deixar
de consumir determinados produtos ou
ingredientes por achar que nao sao sau-
daveis. O consumidor quer ter um ali-
mento que traga funcionalidade e valor
nutricional’, afirma.

Se o consumo cresce, ainda ha espago
para se aumentar o nimero de pontos
de distribui¢do dos produtos. "Em pleno
2018, ainda temos grandes redes que ndo
dedicaram nenhum espaco para produ-
tos funcionais e organicos. Em relagao
ao atacado distribuidor, vemos que mui-
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O consumidor
brasileiro esta
sedento por
novidades
nesse setor,

e disposto

a pagar um
pouco mais
pelo produto,
desde que o
valor agregado
seja percebido
ereal

DAVID OLIVEIRA,
diretor de Marketing
da Superbom

tos distribuidores, nacionais e regionais,
vém percebendo e acompanhando o
crescimento desse mercado, reconhe-
cendo a impartancia de ter esses produ-
tos em suas lojas”, acrescenta Krause. Ele
tambem diz que criar setores exclusivos
dentro das lojas com produtos livres de
gluten, lactose, aglicar e organicos € um
caminho para ampliar a participacdo
desses produtos no mix trabalhado.

Ma opinido de David Oliveira, da Su-
perbom, apesar de o atacado distribui-
dor estar mais atento a esse nicho, ainda
falta um pouco de conhecimento sobre
esse mercado e dos habitos de consu-
mao dos compradores dessas redes, para
compor um bom mix de produtos colo-
cados ao dispor dos seus consumidores.
"Outro ponto importantissimo em que
o0s supermercados ja se anteciparam aos
atacadistas e distribuidores é a setoriza-
cdo de corredores ou dreas de alimentos
saudaveis. 1ss0 ajuda na identificacdo
dos consumidores, e aumenta o poten-
cial de vendas. Por isso, acreditamos que
o setor atacadista precisa buscar mais
informagdes sobre esse plblico e o ta-
manho da fatia de mercado que o mes-
mo representa. Além disso, precisa abrir
mais espaco nas lojas para esse segmen-
to de produtos e ampliar o mix de produ-
tos para seus clientes” finaliza. D




