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EMPRESAS cAMPEﬂs

Estudo exclusivo “Destaque Distribuicao™ reconhece as
industrias que produziram as marcas mais vendidas no
varejo de vizinhanca brasileiro nos ultimos dois anos

— PASCOA MEIO AMBIENTE
E pratuitamenty Hora de ajudar o Setor atacadista, junto
ﬁ, & e varejista a compor com outras entidades,

wvinia

- 0 mix e agregar assina acordo para

bresy v~ valor aos produtos implantar a logistica

comercializados reversa de embalagens




RESULTADOS

No rol da fama

Classificacao geral das 395 companhias do estudo “Destaque
Distribui¢céo - Empresas Campeas’, com os seus totais alcangados
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Numeros representativos » DESAFIO
Empresas se destacam em virias categorias . Nlm Elﬂl".‘l.ltl’ﬂl
FORCA TOTAL DE  TOTAL DE Com 26 Centros de
EMPRESA DIAMANTE OURD REGIONAL PONTOS  MARCAS Distribuicao (CDs), cinco
plantas fabris (nove unidades
UNILEVER BRASIL ] ! T 140 ki industriais), o Grupo 3coragbes,
RECKITT BENCKISER 3 § | 9 18 que atua em café torrado e
MONDELEL 3 ! ] B15 13 mioido, anunciou recentemente
NESTLE 2 ! 1 1760 0 Victor Oliveira (foto) como CFO
COLBATE - PALMOLIVE 1 1 &1 15 (chief financial officer), para
HYPERMARCAS | i 19 L7 bl liderar as dreas financeira e
CARGILL FODDS BRAZIL 1 = J 28 8 juridica. O executivo atuou na
MARS BRASIL 1 : i 181 5 mesma posico na Novartis,
PROCTER & GAMBLE 1 T m n Johnson&Johnson e Walmart
AJINOMOTO 1 B m 7 com, além de passar por
HENKEL 1 Z 13 3 Unilever e Ford Motors.
NISSIN MI0JD 1 1 120 J
DANONE i - 11 3
YPE 3 13 &5 18
BRFOODS k 8 350 1
KIMBERLY CLARK 3 b a6 3
ICORAGOES ] 41 8
e .' e i .
JOHMSON & JOHNSON { i 385 s
DIRGHD 7 10 71 12
GRUFD COCA-COLA - COCA-COLA 7 4 ) b
PEPSICD 1 14 485 15
BIMBD ] ¥, 3 13
BUNGE 1 0 .- | n
CAML - 5P 1 9 A1 10
GRUFD JBS - FRIB0I - Div FOODS ! g b ! 10
MELITTA ! g £ 9
W ! ! T ]
PANCD ! ! 15 d
KM CASA i [T ]
AMBEY : B -] 7
PERNOD RICARD BRASIL B 58 |
SEM 1 5 i b
PIRALIUE 1 L B B
ROMES D& COST 1 4 50 5
HEINT BRASIL 1 L] =1} 3
(R TA/MAGLARY 1 [ 15 g
ETKER 1 { 120 5
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Na terra do Tio Sam
A Piracanjuba, que j exporta
para Angola, Chile, Venezuela
e Paraguai, agora chega aos
Estados Unidos. Os produtos
(foto) serdo comercializados
por meio de um distribuidor
parceiro para redes de
supermercados especializadas
no publico brasileiro. Para

o varejo, foram exportadas
bebidas licteas, creme de leite
e itens da linha zero lactose da

marca. Para o food service, leite
condensado.

[ ] o~
Imilnoes
de reais foi o valor
pago pela marca
da Industria de
Alimentos Nilza, de
Ribeirdo Preto/SP,
pela Goiasminas
Industria de Laticinio,
a Italac. A marca
estava avaliada em
5,2 milhoes de reais
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I RESULTADOS
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de atividade. Para
comemorar a data,
a BIC do Brasil
iniciou um novo
plano de marketing
e vendas para o
periodo do Volta
as Aulas 2016,

que termina em
marco. A previsdo
de crescimento

é otimista em
relacao ao primeiro
trimestre de 2015

9%

foi o crescimento
porcentual

da malha de
distribuicao

da Perfetti Van
Melle nos ultimos
anos, segundo
Henrique Veloso,
seu presidente no
Brasil. O executivo
adiantou que em
2015 os valores
destinados a acoes
de marketing

em plataformas
diversas foram 15%
a 25% maiores



