COZINHA

PROFISSIONAL oo% As marcas mais
lembradas em

)0

CATEGORIAS

mal‘cad de

Destaque




BT A5 mAIS LEmBRADAS  PXVKIS

AGUCAR

12 UNIE0 .oeveevnvneenesensenses CAMIl Alimentos

27 Caravelas ... Grupn Colombo
LY o T Grupo SHY
ARROZ

1% Camil ..cooereienssessnsmsessnnses @rUpo Camilr
2PTIOJO8 (o Josapar
3% Prato FIND oovveevveereseens Pirahy Alimentos
ATOMATADO

1? Elefante .............. Cargill Food Service
27 Ajinomoto ......... Ajinomoto Food Service

37 Pomarola ... Cargill Food Service

AZEITE

1% Gallo ..ccccvevevmressismsessnsnneness Gallo Brasil
27 BOTOeS .o Cargill Food Service
37 Andorinha .o, Grupo Sovena
BATATA PRE-FRITA

1% MICCRIN woeiessnsessssnsass s MECaAiIN do Brasil
27 Bemn Brasil .............. Bemn Brasil Alimentos
Sl T (5 Lutosa América Latina
CALDO PRONTO

1* KNOIT ..ocoeeeee. Unilever Food Solutions
27 53200 ...cocveen. Ajinomoto Food Service
3% Mg ceeeieeireeniiennn.. MEStE Professional

CARNE (BOVINA, DE FRANGO OU SUINA)

Ll 5 1 + T+ [ | 11
2°%adia ..o erininn.. BRF Food Service
32 Marfrig .......coveeeene. Marfrig Global Foods

CHOCOLATE

1* Nestlé .......coeennnneee. Mstlé Professional
22 Garoto . Chocolates Garoto
P Harald ......oocvveeeveeeerenn Harald Inddstria e

Comércio de Alimentos

CONSERVAS

L 9 L TT=1 o

29 Goias Verde ...

ereeeee HEINZ Brasil

. 30085 Verde Alimentos

3% CEPBIA .ooevveveeerimenens Cepéra Alimentos
FARINHA DE TRIGO

1* Dona Benta ......coeeninenes ). Macédo
< 11] T = Bunge Pro
3 RENATA oo Grupo Selmi

FEIJAD

1% Camil ...oovevmnnersnesessnneneness @rUpo Camil
2° Broto Legal ........... Broto Legal Alimentos
3* Kicaldo ......coceveeeeee.. Kicaldo Alimentos

GORDURA

1% Cukin.......cccssneeeneee. Bunge Professional
2° Mazola Chef ............ Cargill Food Service
3% PIIMION wovenissvresssnssvss svssmnrssssessecasars BUMEE

KETCHUP

1% HBINZ .covrerevmsmvns ssssasssennnnsses HEINZ Brasil
2% Hellmann's ......... Unilever Food Solutions
3% ANSCO cvvevrrerrmens Unilever Food Solutions

LEGUMES CONGELADOS

1% D AUCY ereceeesnrnsnne e Greenyard Foods
2% Bonduelle ................. Bonduelle do Brasil
1 o Pif Paf Alimentos

MAIONESE
1* Hellmann's ... Unilever Food Solutions

27 ANSEO i Unilever Food Solutions
I RO Cargill Food Service
MANTEIGA

1% AVIACAD .oicusisnnnnnsse LAtiCINIOS Aviacao
2°Vigor .o, Vigor Food Service

3 ambeé e Itambé Alimentos
MARGARINA

1% Qualy .ccovvesssnssnnsss: BRF Food Services
29 Primor ....oovevveerenenn. Bunge Professional
37 Donana .o . IB%
MASSAS (SECAS E FRESCAS)

17 Barilla ....cccomesessssennnsnss. Barilla do Brasil
27 Renatd ..o e AFUPO SeIMI
3% PetyBON e messsres e J. Macédo

MOLHO DE PIMENTA
17 Tabasco ...omeeeseesesnsss AUrora Bebidas e

Alimentos Finos

2% CEPEIa .oovveereereceres Cepéra Alimentos
3 AmMfaNa oo Arrifana Alimentos
MOLHO DE S0JA

1* Sakura ....... Sakura Nakaya Alimentos
2% Satis ..........

3 HInoOmMoto .o, Asteca Hinomoto

ceeeeee Ajinomoto Food Service

oo Prémio Cozinha Profissianal | wwuw.cozishaprofissional combe

MOLHOS PRONTOS (PRATOS QUENTES)

1? Knorr ............ Unilever Food Solutions
2% MAstErFOOS oo enre e e hdars
3P Chef oreeeereieeee e, MiEstlé Professional

MOLHO PRONTO (SALADAS)

1°? Hellmann's ... Unilever Food Solutions
Cargill Food Service

3% MasterFOOds ..o Mars
MOSTARDA

1? Hellmann's ... Unilever Food Solutions
A o T Heinz Brasil
39 HEMIMET wovvieeceeevoees Hemmer Alimentos
OLED

192 Liza cvcveerenssnnennenese. CArGill Food Service
27 Sova v BUNGE Alimentos
3" Mazaola Cargill do Brasil

PEIXES E FRUTOS DO MAR (IN NATURA,

CONGELADOS OU ENLATADOS)

1% BOM PRIXE ...ccovveevnrnnsssneneeness BOM PRiXE

2% MArComar ... nresonsnenen e WACOMAr

3% Frescatto ..oocoeeeeeeenees Frescatto Company

PREPARADO PARA SOBREMESA

1? Nestlé ................... Nestlé Professional
2° Carte D'or
3% QUAlIMaX o

Unilever Food Solutions

ceeeeeene LIOEBCMICE

SOBREMESA PRONTA

17 Mr. Bey .....cceceenenee.. M. Bey Sobremesas
Premium

29 MEstlE e Mestlé Professional

3° Miss Daisy ......covoven..... BRF FOOO SerVice

TEMPEROD SECO
1% Sazdn .......... Ajinomoto Food Service
27 KIAN0 e

3% AMSCO o

General Mills

Unilever Food Solutions

VINAGRE
17 Castelo ...ccvrenerennn. Castelo Alimentos
2O EalE e Gallo Brasil

3°TOSCAND voverererenvnrrrmenns Toscano Alimentos
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CoHNHA

CATEGORIA EQUIPAMENTOS, UTENSILIOS E INFRAESTRUTURA

AUTOMAGAQ

1% Bematech ...........c.e... Bematech/Totvs
27 Colibri e e, WCR Colibri
3 Totws Chef .o vrsn e enes TOIVS
BALANGA

1° Toledo ....c.ococvnnevvenneenn. TOlEdO do Brasil
22 Welmy L. Welmy Balancas
3 Urano ....... Urano Inddstria de Balangas e

Equipamentos Eletrénicos

BATEDEIRA

1% Skymsen ........... MetalGrgica Siemsen
27 KitchenAid .......coooocevicine... Kitchenid
3 GLPANIZ e, @TUPO G, Paniz

BLENDER / LIQUIDIFICADOR
1% Skymsen ......
22 Vitamix ..o
37 Croydon ...

... Metaldrgica Siemsen
coonenees BTAS Sulamericana
ISP 1+ [+ 14|

CAMARA FRIGORIFICA
1° S3c Rafael ..........c.coce e 530 Rafael
Camaras Frigorificas
2° Confriar .......Confriar Cadmaras Frigorificas
Modulares

37 DANKA .oeveveviererennnnn. DaNica Corporation

CHAR-BROILER

1% Agos Macom ... Grupo Hoshizaki
2% Croydon ..., Croydon
S v | I Cozil Equipamentos Industriais
COPOS E TAGAS

1% Nadir ....cccconmersennnnnne. Nadir Figueiredo
2% CIBPEr e, Owens-llinois do Brasil
3% Arcorof ............. ARC International Brazil
FACAS E UTENSILIOS (COZINHA)

1% Tramonting ... Tramontina
2% Mundial Gourmet ...................... Mundial
3 Brinox ..eeeevereeenennn. Brinox MetalGrgica
FOGAD

1° Venandio .......... Venancio Metaldrgica
2% Acos Macom ... Grupo Hoshizaki
3% Metalmag ............ Metalmag Comércio e

Indistria de Fornos

FORNO COMBINADD
17 Rational ..........cooveeneeeee. Rational Brasil
27 Pratica ..vveevesiinnivinenieenne. PTatICA FOrnos

37 Bonnet ... ITW Food Eguipament Group

FREEZER
1* Metalfrio ............. Metalfrio Solutions

2% Consul .............. Whirlpool Latin America
37 EElOPAN e, ElOPAT
FRITADEIRA

1% Croydon ... Croydon
27 Multifritas ... Grupo Mestis

3% Acos Macom ............... Grupo Hoshizaki

GAS

1* Ultragaz ............. Companhia Ultragaz
cevemeeeee. SHW EnErgy
37 Liguigads ...ooeeinens Liguigas Distribuidora

27 Supergashras ...

GRELHADORES / CHAPAS
1% Croydon .o CrOydon
29 MUR-GIIll .o e s Mult-Grill

3 Acos Macom ................ Grupo Hoshizaki

LAVADORA DE LOUGAS
1* Hobart ...ITW Food Equipament Group
Al V1= (=] U ORONRURR |- i (-] |

¥ Winterhalter .............. Winterhalter Brasil

LOUGAS
1° Porcelana Schmidt .... Porcelana Schmidt
2% GErmer ...
3% Ouford ..o

Germer Porcelanas Pro.
veeeene ford Porcelanas

MOVEIS

1° Franco & Bachot ........ccoevenee. Franco &
Bachot Maveis

2° Tramonting ......coocooevceeeee... TTAMONTING

3° Dellabruna... Dellabruna Mesas e Cadeiras

PANELAS E FRIGIDEIRAS

17 Tramonting ....eccsmsmensss TraMontina
27 Aluminio ABC ................... Aluminio ABC
37 Aluminio Vigar ...........c....... Grupo Trofa
PISOS E REVESTIMENTOS

Ll T | RSP 1. |
22 Miaki oo Miaki Revestimentos

3% Portobello ... Cerdmica Portabello
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PROCESSADOR
1° Robot Coupe ....... Robot Coupe Brasil
27 Skymsen ................. Metallrgica Siemsen

3° Hobart ....... ITW Food Equipament Group

REFRIGERADOR

1° Metalfrio ............. Metalfrio Solutions
2% GRIOPAT oo Gelopar
3° Electrolux ............. Electrolux Professional

TALHERES (SALAQ)

1° Tramontina .......cccevceeneeneee. Tramontina
29 BRNOK ©oeeeeerenreneeeessne. BINOX MetalOrgica
3% Hércules Gourmet ... Mundial

CATEGORIA HIGIENIZACAO

E VESTUARIO

LUVAS, MASCARAS E TOUCAS

1° Lagrotta Azzurra ..... Lagrotta Azzurra
ZPAMD i s eeens ATUPO SHY
3° Descarpack ............. Descarpack do Brasil

PRODUTOS PARA LIMPEZA E HIEIEHIEAG@D
1° Ecolab ......ccveeevrimverssenne.. EColab Brasil
27 DIVETSEY covrivivicececccccce e e 2@led Air

3" Kimberly-Clark ........ Kimberly-Clark Brasil

UNIFORMES

17 Alastra ..o Alastra Uniformes
Profissionais

2° Dishrau ................... Disbrau Distribuidora

Brasileira de Uniformes
3° Avental & Cia ......... Sociedade Comercila
Jodo Perez Moreno & Filhos

CATEGORIA SERVICOS

ATACGADISTA

19 Makro......oinnniini... Grupo SVH
2° Assai Atacadista ......Grupo Pao de Aclcar
3" Atacadao..........c.ceco.o... Grupo Carrefour
UNIVERSIDADES, FACULDADES E CURSO0S

1 T |
2° Anhembi Morumbi......Anhembi Morumbi

3% 530 Camilo.......... Unido Social Camiliana

rensrensenes BENAL
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lembradas

ALIMENTOS
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Fazendo diferente

Comer fora de casa é, sim, uma conveniéncia. Mas, mais do gue isso, esse costume

¥

simboliza para os consumidores a possibilidade de ter experiéncias que nao conseguem em : = £

casa e, para oferecer isso, os restaurantes e similares precisam de produtos diferentes. |U N I AOI -E g
A Unido, marca que pertence & Camil Alimentos, foi a mais lembrada na categoria 33

de Acucar e possui em seu portfolio produtos que atendem a essa demanda. Além do g}'g{'ﬁf""r 1 E

tradicional actcar refinado, oferece outros tipos, como o Glaglcar (aclcar de confeiteiro), . =

o Docucar (para preparo de caldas e doces vidrados, por exemplo) e o Impalpavel (ideal ih

para preparo de pasta americana), entre outros. A marca vencedora foi bem votada nos " \' 1

estabelecimentos que trabalham com sistema & la carte, com 60% do total de votantes
deste segmento, e nas rotisserias, com 50%.

NOME: Uniao | TEL.: 0800 132 027

Unido  camiames  37,14%

WWwW._clauniao.com. br

r Caravelas Grupo Calomiba 25,T1%

c Aro Grupa SHV 14,29% 6 4' 2 9 0 /0

Wit LR A - apontaram a QUALIDADE como

Qualidade - 64,29% principal motivo pela escolha das
Preco - 21,43% marcas de agucar

Rendimento - 14,29%

— [l UNIAD - CAMIL ALIMENTOS

Caravelas - Grupo Colemba

COMPARATIVO COM 0S ANOS ANTERIORES B Aro - Grupo SHV

B Da Barra - Camil Alimentos

0% —
80,61%
6%+
50% 4
40,00%

0%ET
WL+ Esta categoria

19,35% nao fez parte do
W%t ' 17,14% prémio em 2013

14,29%
0% 6,46% . S T
L e

" 2016 2015 2014 2013

A marca Unido tem
bom destaque na
regiao Sul, com

REGIAD %

NORDESTE

NORTE

66 6 7 0 2 Caravelas 75,00 - - 2222 -
! 0 3 Aro 14,81 3333

dos votos Outras marcas 25,00 104,00 - 2eee

12 998 Prémio Cozinha Profissional | ww cozivhaprofissionalcom be



Simples e versatil

O arroz e seus diversos tipos sdo presenca certa em gquase todos os tipos de
estabelecimento. Mas, independentemente do tipo e da receita para o qual é
utilizado, & um produto que precisa de muita qualidade para resultar em um bom
produto final, Por isso, 75,56% dos participantes da pesquisa da categoria indicaram
justamente esse fator como o principal na escolha da marca do produto.

Destes 75,56%, 29,41% indicaram a Camil como a primeira marca de lembranca.
Vencedora da categoria com 29,41% dos votos, o nome foi bem mencionado pelos
os votantes que representam estabelecimentos a la carte, chegando a 40,38% dos
votantes deste grupo. Foi destague, também, nos negécios que possuem de 5a 10
anos de existéncia, com 41,94%.

Diwukyagdn Losapar

NOME: Camil | TEL.: OBOO 133 300

Camil Grupa Camil 29,41 %

wiww . camil.com.br
b Tio Jodo Camil Alimentos 28,10%

P Prato Fing Pirahy Alimentas 15,69% 7 5 5 6 0 /
' 0

M DETERMI PARA A ESCOLHA DA CATEGORIA
0TIVOS NANTES SCO CATEGO apontaram a QUALIDADE como

, ) 0 ot _
Qualidade - 75,56% principal motivo pela escolha das
Rendimento- 9,63% marcas de arroz

Facilidade de reposicao - 8,89%
Preco - 5,93%

B CAMIL - CAMIL ALIMENTOS M Urbano - Urbano

- Agraindustrial
COMPARATIVO COM OS5 ANOS ANTERIORES Tio Jodo - Josapar
M Prato Fino - Pirahy Alimentos

e 29,41%
- 28,10%
24 495
5%+ 21.3?%‘:-'
19.61% 20,415
T
15,69% 15,69% 15,73%

5% 12,42%
10% 1 9,18%
%t

2016 2015 2014 2013

A marca Camil tem
bom destaque na
regidao Norte, com

REGIAD %
MARCA

CENTRO-0ESTE

1° Camil 5 27,27 100,00 32,11 2273
1 0 2°Tio Jodo
0 3 Prato Fing : 9,09 16,51 2273

dos votos (utras marcas 44,44 9,08 24,77 40,9

wwweoznhaprofissionalcom.br | Prémio Cozinha Profissionsl gge 13
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No cardapio todos os dias

Um verdadeiro prato feito, conhecido como PR, tem que ter feijdo! Para muitos, essa
& uma realidade incontestavel. Produto caracteristico da alimentacao brasileira, o feijdo
& um insumo que nao tem fronteiras sociais e nem de valores, estando presente desde
05 estabelecimentos com tiguete médio menor até nos gue cobram mais por uma ex-
periéncia diferenciada.

A Camil, a mais lembrada da categoria, marca presenca na lembranca desses diversos tipos
de estabelecimentos de alimentacao fora do lar. Dos votantes gue atuam em negoécios com
tiguete médio (sem bebidas) de até RS 20, teve 20,69% dos votos. Ma outra ponta, nos gue
cobram mais de RS B0, foi mencionada por 33,33%. Em relagdo ao tipo de estabelecimento,
avencedora foi a mais lembrada nos self-services, com 32,14% dos votos do grupo.

Divigyascia § Gnpo Canvi

Camil Grupo Camil 21 ,05%

NOME: Camil | TEL.: 0800 133 300

z Brato Legal Brato Legal Alimentos 15,79% winw.carmil.com b

K Kicalda Kicaldo Alimentos 14,04%

MOTIVOS DETERMINANTES PARA A ESCOLHA DA CATEGORIA 6 4 7 1 0/0
Qualidade - 64,71% I

apontaram a QUALIDADE como
principal motivo pela escolha das

Preco - 20,00%
Facilidade de reposi¢do - 8,24%

marcas de feijao
Rendimento -7,06%

B CTAMIL - GRUPC CAMIL M Tie Jedo - Josapar

COMPARATIVO COM 0S ANOS ANTERIORES Kicaldo - Kicaldo Alimentos

M Eroto Legal - Broto Legal Alimentos

35%—

%1 27,06%

5%
19,30%

WHT .
e 17.44% 16,47%

5 14,04%
15% - 12,79%
2070 "
ol 10,537 230%

o

5

2016 2015 2014 2013

G%-

A marca Camil tem
bom destaque na
regido Sudeste, com

27 710 2° Broto Legal
P 0 3° Kicaldo 25,00 50,00 12,05

Outras marcas 37,50 25,00 100 43,37 100

REGIAD %
MARCA

dos votos
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