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nais a BEAUTYCOLOR apre-
senta sua nova colecao de
esmaltes primavera/verao. 5ao
cores pesquisadas nas passa-
relas das semanas de moda
de NY, Paris, Mildo e Tokio,
que resultaram na Colecao
Cocktail com tonalidades que
combinam com as estacoes
mais quentes do ano! Dispo-
nivel em cinco cores, promete

um acabamento impecavel e
super cremoso nas unhas. O
material do rotulo é o globax
coex ntc e do contra-rotulo
& o MDO Whait ntc, modelo
bula (com aba). O processo de
impressao utilizado é o offset,
2 cores + hot stamping.
BEAUTYCOLOR:
www.beautycolor.com.br

Cocinero apresenta novos
rotulos para 2 produtos

Marca moderniza rdtulo
do Azeite Extra Virgem e
desenvolve arte tematica
em edicdo limitada para o
Limao Espremido. A repa-
ginada aconteceu nos dois
produtos da marca. Nas
embalagens do Cocinero Li-
mao Espremido, a mudanga
aconteceu em comemora-
¢ao & parceria com o Chef
Edu Guedes. Foi inserida
uma imagem do Chef com

|

a frase "Eu uso e aprovo
"A recomendacio feita por
um Chef renomado é algo
que fortalece a marca e
faz com que o consumidor
queira experimentar o pro-
duto”, diz Nicola Armellini,
Executivo de Marketing de
Cocinero no Brasil. J& nas
embalagens do Azeite Extra
Virgem Cocinero, a mudan-
ca foi no layout de todo o
rotulo: maior alinhamento

com os codigos da cate-
goria, detalhes dourados,
texto sobre a safra, selo de
premiacao internacional,
por fim, a imagem das azei-
tonas em tamanho maior. A
Bunge distribui os produtos
no Brasil. O processo de im-
pressao para os rotulos é o
letterpress. O substrato € la-
minado de OPP metalizada
OPP + fosco. Bunge:

www.bunge.com.br
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La Rigja lanca
panettones de
marca propria
nos sabores
frutas e passas
e gotas de cho-
colate. Novida-
de no produto
e, e principal-
mente, nas em-
balagens: o}
diferencial fica
¢ por conta dos

sachés (ou pou-

La Rioja lanca pannettones em

embalagens pouchs

chs) flexiveis de 400 gramas,
com design elaborado pelo
departamento de marketing
da La Rioja. Segundo Walter
Leone, Gerente de Marke-
ting da marca, as embala-
gens foram desenvolvidas
visando proporcionar ao
consumidor uma opcao de
compra com pregos mais
acessiveis. Os panettones
da La Rioja sdo produzidos
com matérias primas de pri-
meira qualidade e podem

ser adquiridos diretamente,
em atacadistas e varejistas
de todo o Brasil. La Rioja é
um dos principais importa-
dores brasileiros de azeites,
conservas, frutas secas e ba-
calhau seco e salgado (mais
de 600 itens em sua linha
de produtos gourmet). Ma-
terial da embalagem: bopp
laminado em 4 camadas.
Processo de impressao: ro-
togravura. La Rioja:
www.larioja.com.br
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lancadas em se-
tembro de 2015,
a Arcor do Brasil,
empresa de ali-
mentos e uma das
lideres no Pais nas
categorias de Cho-
colates, Guloseimas
e Biscoitos, traz ao
mercado a amplia-
gao no portfélio da
classica marca Kid’s

investindo em balas refrescantes
nos sabores de menta e cereja.
Buscando inovar para aumentar
o valor agregado da marca e am-
pliar o share de mercado, além
dos novos sabores, a fabricante
investiu também na embalagem,
em formato flowpack - cada uni-
dade & embalada separadamente
- de forma a manter a bala sem-
pre conservada e sem perder as
caracteristicas de sabor e cor. "A

marca possui um forte vinculo
emocional com os consumido-
res por ser auténtica e tradicio-
nal. Estar em constante proces-
so de inovacao faz com que a
marca se mantenha sempre
entre as lideres do segmento”,
ressalta o Gerente de Marke-
ting de Guloseimas da Arcar,
Nicolas Seijas.

Arcor do Brasil:
www.arcor.com.br

Bolo caseiro sem gluten e sem lactose,

em pouch

Coco, laranja, limado e milho,
sabores com aquele gostinho
caseiro em versao sem gliten e
sem lactose. S30 as misturas para
bolo SupraSoy, ideais para aque-
les gue precisam ou preferem
fazer uma dieta livre de lactose
e gliten. O sabor especial de
cada bolo & um dos principais
diferencias da linha, sendo que
as misturas tdm como ingre-
diente a proteina isolada de soja,
componente que evita o sabor
residual amargo, comum em ou-

tros alimentos produzidos com
soja. Qutro diferencial € que nao
se utiliza farinha de trigo, mas
sim a de arroz, o que permite a
isencao de glaten. SupraSoy é
uma marca de produtos de alto
valor nutricional disponivel em
nove sabores: Original, Original
Light, Banana, logurte, Chocola-
te, Fibras, Fibras Light, todos sem
lactose; e Integral e Light, com
lactose e proteinas do leite.
SupraSoy:
www.suprasoy.com.br.

Rotulos tém  conceito
musical que associa o
estilo da cerveja com os
tipos de miusica. A Mr.
Beer, pioneira e maior
rede de franquias de cer-
vejas especiais no Pais,
lanca cinco cervejas pro-
prias, desenvolvidas com
a cervejaria Dortmund,
de Serra MNegra, SP A
linha "Cerveja para os
ouvidos” tem um con-

Mr. Beer lanca linha de

cervejas proprias

ceito musical que associa o
estilo da cerveja com os ti-
pos de musica, consideran-
do suas caracteristicas em
comum. Segundo Fabiano
Wohlers, fundador da Mr.
Beer, a proposta é degustar
a cerveja ao som do estilo
musical indicado. Os primei-
ros rétulos lancados foram
a Stout Metal e a Hip Hop
IPA. A Stout Metal é uma
cerveja encorpada e de es-

puma densa, pesada como
o Heavy Metal. A Hip Hop
Ipa € ousada e rica tanto em
aroma quanto em sabor. O
rétule harmoniza com bur-
gers, churrasco, comida me-
xicana, calabresa, cheddar e
queijos azuis. Os rétulos de
600 ml ja estao disponiveis
nas lojas da Mr. Beer.

Mr. Beer:

www.mrbeercervejas.com.br
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