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As novidades e as

expectativas das LIDERES BRASIL

industrias para o
periodo
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RUMO AO TOPO

Pesquisa exclusiva “Destaque DISTRIBUICAD Marcas” traz as marcas
que se sobressairam no varejo de vizinhanga nos ultimos trés anos,
além de indicar as principais empresas fornecedoras desse canal

I MERCEARIA SALGADA

Basica, mas rentav

Pesquisa revela equilibrio entre as

marcas Lideres Brasil e as Preferidas dos

consumidores no ponto de venda

POR DAMIELA GUIRALDELLI

snsiderada a mais Inportante
das categorias, uma vez gue
nclul produtos que  fazem

parte da cesta badsica das familias
brasileiras, tais como arroz, fannha
de tngo, dleoc ¢ massas, gquando se
trata de merceara salgada, a pes-
guisa “Destague DISTRIBUICAD
Marcas” aponta uma equivaléncia
entre o numero de marcas Lideres
Brasil (oito nomes) e marcas Prefen
das (sete nomes), sendo que. no as-
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em massas alimenticias, trés nomes
aparecemn (lmperador, Adna e MNissin
Lamen). Entre as marcas cujas vendas
IMAis CreSCeram, Na Categona amoz, se
destacaram Prato Fine, Tw Urbanc
e Urbano, assam como em farinha de
trigo apareceram Anaconda, Numero
Um, Orquidea ¢ Rosa Branca

Pela sua mportdncia no ponto de
verda, o consumdor busca, acima de
tudo, regulandade no abastecimento
quando se trata dessa cesta, condi-
gac ahada a prego compativel com
a relagio custo/beneficio, pois sio
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consohidaram-se nomes de peso no
mercado (Dona Bernta, Misain e Pan-
co). Ma preferénoa do consumudor
em produtos como arroz e dleo, as
apontadas foram. respectivamente,
Tio Jodo e Liza.

Mo guesito Revelacao, em pao in-
dustrializado, sobressairam-se onco
marcas (D Mapoh, Fanas, Golden
Vital, Kero, Thabrulai), assim coma,
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éncia. “Sao produtos sensivers a pre-
¢o e nfluenciados por marcas rego-
nais, Procuramos, quando possivel,
estabelecer parcenias com os forne-

cedores, para que eles nos propiciem 7
preco justo € produtos com quahdade
percebida, a fim de que tenhamos PREFERIDAS
conunuidade nos negdcios”’, afirma
Laclgo Viera, gestor-comercial do

Loyao Fasouto, de Sergipe.
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e o percentual de massas

frescas consumidas nas i
Regides Sul e Sudeste, 1: J'q I
segundo a Abima w B
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AS QUE MAIS CRESCERAM

A Elma Chips, da PepsiCo, traz um A cesta de mercearia salgada
aplicativo que ajuda a contabilizar apresenta crescimento dos produtos

a quantidade necessaria de
petiscos para um evento. Basta

que tém como diferencial a

informar o nimero de convidados praticidade. Aspectos como rapidez
que serdo recepcionados e o tempo no preparo refletem uma mudanca
previsto de duracao da festa para no comportamento das familias, que

receber a indicacdo automatica
de quantos petiscos deverao

querem economizar o tempo gasto

ser comprados para abastecer o nessas tarefas



encontro. ERICA CUSTODIA DE OLIVEIRA. professeralcoordenadora do Provar - Programa
de Administragdo de Varejo da FIA - Fundagio Instituto de Administragio
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e a quantidade veiculada pela
embalagem saché lancada

pela Pomarola para a versao
Tradicional. O objetivo é oferecer
praticidade ao consumidor, além
de mais uma opcao de escolha
na embalagem mais vendida

da categoria. Recentemente, a
Cargill também repaginou as
embalagens da linha e destacou
que reforca referéncias a regiao
campestre
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